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Programa de Economia | 5to ano 1ra

Unidad N° 1 “La Ciencia Econdmica y su dimension
social”

e Origen epistemoldgico de la palabra Economia. La Economia vy la vida
cotidiana.

e La Economia como ciencia. Definicion. La importancia de la escasez.

e El cardcter cientifico de la Economia. Validez de las leyes econdmicas.

e Métodos de investigacion en Economia. El razonamiento inductivo.

e El campo de estudio de la Economia. Los sujetos econdmicos. Los
problemas bdsicos de toda sociedad.

e Las Necesidades econdmicas. Concepto. Caracteristicas. Clasificacion de
las necesidades.

e LosBienes orecursos. Concepto. Caracteristica. Clasificacion de los bienes
econdmicos. Servicios.

Unidad N° 2 “Mercado y Demanda”

e Mercado. Funcion Demanda. Concepto. El ejercicio de la demanda.
Tabla y curva de Demanda.

e Ley Fundamental de la Demanda. Representacion. Movimiento de la
curva de Demanda. Representacion.

e Factores que afectan a la curva de Demanda. Desplazamiento de la
curva de la Demanda. Representacion. Situaciones problemdaticas.

e Bienes de demanda conjunta vy rival.

e FEcuacion de la Demanda conociendo dos puntos.

Unidad N° 3 “Mercado y Oferta. Equilibrio™

e Funcion Oferta. Concepto. Tabla y curva de Oferta. Representacion. Ley
Fundamental de la Oferta.

e Variables que afectan a la curva de Oferta. Desplazamiento y movimiento
de la curva de Oferta.

e Oferta conjunta vy rival.

e Fl Equilibrio del mercado. Alteraciones en el equilibrio. Representaciones.

e Escasez o exceso de Oferta o Demanda. Desplazamiento del punto de
equilibrio.

e Situaciones problemdaticas. Calculo algebraico del precio y cantidad de
equilibrio.

Unidad N° 4 “Economia Empresarial”

e La Funcion de Produccién. Factores productivos. Tipos de factores.
Factores fijos y variables.

e Productividad. Tipos. Eficiencia técnica y eficiencia econdmica. El corto y
el largo plazo en la produccién.

e Producto total, medio y marginal. Representacion grdfica del producto
total.
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e Etapas de la produccioén. Ley de los Rendimientos Decrecientes.
e Produccion y costos. Costos fijos y variables. Punto muerto o umbral de
rentabilidad.

Unidad N° 5 YLa Estructura de mercado”

e Estructura de mercado. Concepto. Clasificacidon de los mercados.
Organizacién de los mercados. Mercado de Competencia perfecta.
Mercado de Competencia imperfecta.

e El monopolio. Mercado de Competencia monopolistica. Mercado
Oligopolio.

e Circuito econdmico. Sistemas econdmicos. Concepto.

e Economia de mercado. Elementos del mercado y su interaccion dentro
de un sistema de Economia de Mercado. Economia de planificacion
cenftralizada. Economias mixtas.

e Esquema comparativo de los diferentes Sistemas Econdmicos.
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UNIDAD O1 LA CIENCIA ECONOMICA Y SU
DIMENSION SOCIAL

ORIGEN EPISTEMOLOGICO DE LA PALABRA ECONOMIA

® El término Economia proviene de la palabra griega “oikonomos” que
significa Administracion del hogar

OIKOS = Hogar
NEMEIN = Administracion
Un hogar ha de tomar numerosas decisiones
® :;Quién realiza cada tarea?

® ;Qué recibe cada miembro del hogar a cambio de la tarea realizada?,
etc.

® Ensuma, el hogar debe distribuir sus recursos escasos entre sus miembros
teniendo en cuenta la capacidad, los esfuerzos y los deseos de cada
uno de ellos.

Una sociedad, al igual que un hogar, ha de tomar numerosas decisiones
® :>Quién frabaja? 3Quién no?
® ;Qué bienesy en qué cantidades deben ser producidos?

® ;Qué recursos econdmicos (tierra, trabajo, capital) deben ser usados en
la produccion?

® A qué precio deben venderse los bienes producidos?, etc.

Escasez en Economia
CONCEPTO

La escasez es el problema econdmico por excelencia. En economia, se habla
de escasez de recursos frente a las necesidades ilimitadas. Entendiendo por
escaso aqguello que no es poco, sino que las posibilidades de utilizarlo son
limitadas, se necesita tiempo, esfuerzo, organizacién, capital, entre otras cosas.

Por lo tanto, la escasez no fiene relacién con la tecnologia sino con la
disparidad producida entre los deseos o necesidades de las personas y los
medios que estdn disponibles para satisfacerlas (Necesidades humanas
ilimitadas < Recursos econémicos limitados).
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De lo antes mencionado surge que se hace estrictamente indispensable
pensar cOmo hacer para obtener el maximo provecho de los recursos para
satisfacer la mayor cantidad de necesidades. Es la economia la que frata de
dar respuesta a esto.

sPor qué es importante preocuparse por cOmo
gestionar los recursos?e

ESCASEZ

® Lo sociedad tiene unos recursos limitados, y por lo
tanto, no puede producir todos los bienes y servicios

que los individuos deben tener.

ECONOMIA

ES EL ESTUDIO DEL MODO EN QUE LA
SOCIEDAD GESTIONA SUS RECURSOS

ESCASOS.

CONCEPTOS

Es la ciencia que estudia el arte de administrar los recursos escasos con el fin
de producir aquellos bienes o servicios imprescindibles para la satisfaccion de
las necesidades individuales y colectivas de la sociedad.

Al analizar el concepto de economia surge que:

La economia es una ciencia de cardcter social, siendo su objeto de estudio
la sociedad humana con capacidad de modificar las condiciones socio -
econodmicas.
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Es una ciencia que se ocupa de las cuestiones que se generan en relacion
con la satisfaccion de las necesidades de los individuos y de la sociedad
(necesidades materiales: materiales, vestidos o vivienda, y necesidades
inmateriales: educacioén, ocio, otros).

La economia se ocupa, precisamente, de la manera que se administran unos
recursos escasos, con el propdsito de producir diversos bienes y distribuirlos para
sSU consumo entre los miembros de la sociedad.

MOCHON Y BEKER

La economia estudia todo fipo de temas, pero su objeto esencial es
comprender como asigna la sociedad, sus recursos escasos. Su estudio de las
implicaciones de la escasez trata de descifrar los mil y un enigma de la vida
diaria.

La economia es el estudio de la manera en que las sociedades utilizan los
recursos escasos para producir mercancias valiosas y distribuirla entre los
diferentes individuos.

PAUL A. SAMUELSON

EL CARACTER CIENTIFICO DE LA ECONOMIA

SU CARACTER CIENTIFICO \
ECONOMIA

ECONOMIA

TIENE UN OBJETO DE ESTUDIO

ACTIVIDADES HUMANAS EN RELACION
AFENOMENOS ECONOMICOS

ES UNA CIENCIA POSEE METODOS DE INVESTIGACION

INDUCTIVO - DEDUCTIVO

TIENE UNA FUENTE HISTORICA QUE LO ALIMENTA

SU OBJETO DE ESTUDIO ES EL
ggg&ﬁ CIENCIA COMPORTAMIENTO DEL HOMBRE EN RELACION A

\ LA SATISFACCION DE SUS NECESIDADES /

VALIDEZ DE LAS LEYES ECONOMICAS

En el grado de certeza y exactitud con que los economistas formulan y
controlan sus leyes no pueden compararse con el que impera en ofras ciencias.
Dado el cardcter social de la misma no siempre los factores que interfieren en
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determinados sistemas o procesos pueden ser aislados y mantenidos bajo
control.

Pero no por ello podemos inferir que las Leyes en Economia carecen de
mayor fundamento lo que se afiima es que su grado de precision no es
comparable al alcanzado por las ciencias experimentales.

La economia es una ciencia que tiene leyes propias:

% Presenta fendmenos empiricos que pueden ser comprobados por su

regularidad mediante la observacion.

% Presenta otros fendmenos verificables que nos permite la formulacion de

una ley, de utilizacion solo en el campo de la economia pura.

En la actualidad, se percibe una renovacién de la ciencia econdmica que
presenta ciertas tendencias:

Realista; Humana; Social; Normativa.

Es mds realista: no se basa en supuestos abstractos sino en los
comportamientos ciertos de los diferentes grupos sociales.

Es mdas humana: analiza la actividad libre de individuos y grupos sociales que
condicionan el sistema econdmico, considerando al hombre sujeto y actor
responsable de la actividad relacionada con los bienes y servicios.

Es mds social: tiene como objetivos esencialmente comunitarios el pleno
empleo, la economia del bienestar, la justicia social, entfre otros.

Es mds normativa: aceptando que no sélo sirve como instrumento para
interpretar la realidad, sino también como guia para actuar sobre la misma.

Las explicaciones de estas tendencias demuestran que la ciencia econdmica
no es una disciplina completa y ferminada, sino que es una ciencia viva en
continuo desarrollo. Siempre deberd ser modificada, mejorada, criticada en
base a los problemas econdmicos que se vayan presentando.

PROBLEMAS BASICOS DE TODA SOCIEDAD

El problema que plantea la escasez de recursos y el nUmero siempre
creciente de necesidades, tanto individuales como sociales, implica, en toda
sociedad, la existencia de tres problemas bdsicos:

% Laimposibilidad practica de obtener todos los bienes y servicios
necesarios en las cantidades deseadas.

% La adopcidn de técnicas de produccion que permitan la mayor
obtencidon de bienes y servicios, en funcidén de los recursos disponibles.
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% A quien asignar los bienes y recurso logrados, en un marco de justicia
distribuida.

Clasificacion de la Economia
A. SEGUN EL CAMPO DE INVESTIGACION

Microeconomia:

Estudia fendmenos econdmicos referentes a agentes individuales o unidades
econdmicas tales como: personas, familias y empresas, y de sus relaciones
reciprocas en el proceso econdmico. Asi por ejemplo cuando hablamos de un
aumento del precio de las tarifas de luz, como consecuencia de un incremento
de la demanda de este tipo de energia, se estd realizando un planteamiento
microecondmico.

Macroeconomia:

Estudia el funcionamiento de la economia en su conjunto, obteniendo una
vision simplificada de la actividad econdmica de un pais determinado o de un
conjunto de paises. Algunos temas de estudio de esta rama son: el empleo, la
inflacion, el producto total de una economia, el presupuesto publico, balanza
comercial del pais (importaciones y exportaciones).

B. SEGUN EL CARACTER TEORICO O ESTRATEGICO DEL ANALISIS

Economia Positiva:

Se refiere a la constatacién o verificacidon de hechos de indole econdmica y
sus consecuencias, en forma meramente objetiva, libre de toda opinidn. Son
ejemplos de esta economia definir y explicar el concepto de recursos, sus
diferentes aplicaciones y las consecuencias de su uso.

Economia Normativa:

Se refiere a proposiciones sobre hechos de acuerdo a juicios de valor acerca
de lo que deberia ser o es deseable que asi ocurra. Estas opiniones estdn
basadas en distintos criterios de indole politica, ideolégica, étnica, etc. Un
ejemplo de este tipo de economia es la opinidn de la Iglesia en relacion a las
medidas que deberia adoptar el gobierno con respecto a la situacion
econdmico social que atraviesa el pais.

C. SEGUN EL CARACTER DE EQUILIBRIO O EVOLUTIVO DEL
ANALISIS
Estatica Econdmica:

Estudia los temas del equilibrio econdmico, entendiéndose por equilibrio la
estabilidad lograda por la puja entre dos variables econdmicas. Ejemplo: el
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precio de un bien se establece por el equilibrio entre las variables oferta y

demanda.

Dindmica Econdmica:

Estudia los hechos econdmicos compardndolos con los que le antecedieron
o le sucederdn. Ejemplo: el andlisis del precio de un bien comparado con
variables que lo modificaron con anterioridad o que lo podrian modificar.

D. SEGUN EL PROCESO EVOLUTIVO DE LAS CIENCIAS
ECONOMICAS

Surge de los permanentes avances a nivel mundial referidos a estudios e
investigaciones sobre distintos hechos o variables econdmicas. Asi es necesario
desglosar el estudio de diferentes aspectos de la economia como el monetario,

fiscal, politico, laboral y otros.

Clasificacion segun el campo de investigacion

MICROECONOMIA

Del griego “mikros” pequefio y
“oilonomia” economia.

Estudia fendmenos
economicos referentes a
agentes individuales o
unidades econdmicas tales
como: personas, familia y
empresa y de sus relaciones
reciprocas en el proceso
econémico.

Ejemplos: aumento del precio
de las tarifas de luz como
consecuencia de un
incremento de la demanda.

MACROECONOMIA

Del griego “makros” grande y
“oilonomia” economia.

Estudia el funcionamiento de la
economia en su conjunto,
obteniendo una vision simplificada
de la realidad econdmica de un pais
determinado o de un conjunto de
paises.

Ejemplos: empleo, inflacion,
producto total de una economia,
balanza comercial de un pais
(importaciones y exportaciones)
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TIPOS DE ECONOMIA

ECONOMIA POSITIVA

ECONOMIA NORMATIVA

Busca explicaciones objetivas del
funcionamiento de los fenémenos
econdmicos, se ocupa “de lo que es o

Efectua proposiciones sobre lo que
deberia ser, responde a criterios éticos,
politicos o ideologicos. Se ocupa de lo que

podria ser”.
ECONOMIA TEORIA
DESCRIPTIVA ECONOMICA

Observa y analiza
el comportamiento
de los diferentes
agentes de un
sistema econdmico.
Estudia el accionar
de productores,
consumidores y
autoridades
publicas.

Formulacién de
principios, leyes o
modelos basados
en las
descripciones y
observaciones de
la economia
descriptiva. Implica
la teorizacién de la
realidad.

“deberia ser”.

=)
=

POLITICA
ECONOMICA

Aplica los desarrollos
logrados por la teoria
econdmica, par la mejor
conduccion de la accion
econdmica. Toma
fundamentada de
decisiones.

Concepto

Visién

Objeto de estudio

Variables fundamentales de
« estudio

Rama de la Economia que
estudia fenédmenos
econdémicos referentes a
agentes individuales o
unidades econdmicas tales
como: personas, familia y
empresa y de sus relaciones
reciprocas en el proceso
econdmico.

Individual

Comportamiento de los
individuos, la familia,
empresas y el mercado.

Oferta, Demanda,
generacion de precios de
equilibrio, produccién de la
empresa, mercados
competitivos.

Rama de la Economia que
estudia el funcionamiento de
la economia en su conjunto,
obteniendo una vision
simplificada de la realidad
econdmica de un pais
determinado o de un
conjunto de paises.

Global

Comportamiento de la
economia como un todo.

Produccion total, nivel
general de precios, empleo
y desempleo, tasas de
interés, salarios y tipos de
cambio.
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LOS PROBLEMAS ECONOMICOS

PROBLEMAS BASICOS DE
TODA SOCIEDAD

|
l ! l

¢QUE? ¢{COMO? ¢(CUANDO?

PRODUCIR

'
LOS SUJETOS O AGENTES ECONOMICOS

LOS SUJETOS ECONOMICOS
SUJETO ECONOMICO

|
! ! !

U.Pn ESTADO U.C.
Unidad de produccion Unidad de consumo
(Empresas) (Familias)
OFRECEN BIENES TIENEN NECESIDADES
Y SERVICIOS ESCASOS ILIMITADAS

Necesidades
CONCEPTO

Se entiende por necesidad la sensacién de un cierto malestar por carecer de
algo, el impulso natural de satisfacer ciertas carencias que poseemos. Incluye
no solo las necesidades de alimento o vestimenta, sino también de progresar
socialmente, de organizarse politicamente, etc.

Los deseos de las personas no son iguales o fijos. En consecuencia, en todas
las sociedades, sean ricas o pobres, es imposible satisfacer en forma completa
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las necesidades de todos sus integrantes. Deriva de aqui, que las necesidades
poseen las siguientes caracteristicas:

ILIMITADAS EN CANTIDAD:

A medida que las sociedades se desarrollan, existen mds y nuevos bienes o
servicios que los consumidores o usuarios desean. Por ejemplo: teléfono celular,
lavarropas automdatico, DVD, etc.

LIMITADAS EN SU CAPACIDAD DE SATISFACCION:

es una caracteristica relativa porque se va a dar en ciertas necesidades
frente a diferentes personas. Ante el surgimiento constante de nuevas
necesidades sumadas a las que ya poseen los miembros de cada sociedad, es
imposible que puedan satisfacerlas completamente.

No es posible satisfacer la totalidad de las necesidades de |la sociedad

CLASIFICACION DE LAS NECESIDADES.
A. Segun de quiénes surjan

Del Individuo:
-Naturales (Ej.: alimentarse, vestirse).
-Sociales (surgen de la vida en sociedad. Ej.: educacién, recreacion).

De la Sociedad:
- Colectivas (surgen del individuo y pasan a ser de la sociedad. Ej.: fransporte). -
PUblicas (surgen de La misma sociedad. Ej.: orden puUblico, seguridad).

B. SegUn su naturaleza

Primarias: Aquellas que hacen a la conservacion de la vida del hombre (Ej.
alimentacion, vivienda, vestimenta).

Secundarias: Son las que tienden a aumentar el bienestar del individuo, y varian
de acuerdo al medio cultural, social o econdmico de cada individuo, o la
época que se estd fratando (Ej.: estudiar un idioma, comprar un DVD).

C. SegUn la naturaleza del bien utilizado
De Bienes: Satisfechas por cosas materiales (Ej.: alimento, vestimenta).

De Servicios: Satisfechas por el hacer de otras personas (Ej.: educacion, salud).

D. Segun el tiempo de satisfaccion
Presentes: De satisfaccion inmediata (Ej.: alimentacion, vestimental).

Futuras: Surgen de la prevision voluntaria u obligatoria (Ej.: ahorro, seguro).
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E. SegUn la relacion existente entre dos o mas necesidades

Concurrentes: Es una de las caracteristicas de las necesidades que absorben,
neutralizan o sustituyen a ofras (Ej.: la sustitucion del ventilador de pie por el
ventilador de techo, y mds tarde por el aire acondicionado).

Complementarias: Aguellas que no pueden satisfacerse aisladamente. Una
depende de otra para lograr satisfacer la carencia (Ej.: adquisiciéon de un bien
para luego poder consumirlo).

Recurrentes: Se trata de las necesidades que se repiten frecuentemente (Ej.:
alimentarse, vestirse).

Para satisfacer todo el conjunto de necesidades que se tornan ilimitadas, se
utilizan los recursos o bienes y los servicios.

Bienes o Recursos
CONCEPTO

Son todas aquellas cosas materiales o inmateriales que estdn a disposicidon
del hombre para su consumo, con el fin de satisfacer sus necesidades.

No se refiere sélo a los recursos naturales (tierra, minerales, etc.) sino también
a los bienes creados por el hombre e incluso a ofros que son intangibles como
la inteligencia, creatividad o voluntad de trabajo. Existen, a grandes rasgos, dos
tipos de bienes:

BIENES LIBRES:

son aquellos ilimitados en cantidad y no son propiedad de nadie. Carecen
de precio, aungque puedan poseer utilidad o su uso proporcione satisfaccion de
una necesidad. Por las caracteristicas enunciadas, no forman parte de los
infercambios entre los individuos. Ejemplo: aire, agua.

BIENES ECONOMICOS:

son llamados también bienes escasos, es decir que nunca existe cantidad
suficiente para satisfacer la demanda de los consumidores. Tienen como
caracteristicas el ser escasos, Utiles y transferibles. Eiemplo: inmuebles, rodados,
productos alimenticios, electrodomésticos, etc.

CLASIFICACION DE LOS BIENES ECONOMICOS

A. En funcion de las necesidades de consumo

Bienes de Consumo: Son aquellos utilizados para satisfacer Las necesidades
corrientes de quienes los adquieren, su utilidad consiste en cubrir La demanda
final de los consumidores. Ejemplo: alimentos, mesa, juguetes, etc. A su vez
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pueden clasificarse en durables y no durables. Son durables aquellos que
brindan al consumidor una cierta cantidad de servicios durante un tiempo
relativamente extenso como por ejemplo muebles, vivienda, electrodomésticos,
etc. Son no durables aquellos que se consumen o0 agotan completamente en el
acto de satisfacer una necesidad, como por ejemplo alimentos.

Medios de Produccidén: Son aquellos que se utilizan para la produccidon o
distribucion de bienes de consumo o de otros medios de producciéon. Son
también llamados bienes de capital o bienes de uso. Son durables aquellos que
conforman el aparato productivo de un pais como, por ejemplo: maquinarias,
medios de transporte. Son no durables aquellos que quedan eliminados en una
produccion, como por ejemplo el gas utilizado para el funcionamiento de un
horno industrial.

B. En funcion del nivel de elaboracion

Materias Primas: Son todos los bienes que nos brinda la naturaleza. El hombre es
el encargado de obtenerlas mediante la extraccién. Son de origen vegetal los
que provienen de la agricultura como los cereales. Son de origen animal los
cueros, las carnes, las pieles. Son de origen mineral el hierro, el cobre, el bronce,
etc.

Productos Semielaborados: Son aquellos que se encuentran en diferentes
etapas del ciclo productivo y que aun no estdn listos para su venta. Ej.: pintura
sin envasar.

Productos Terminados: Son los que han finalizado su etapa de transformacion y
estdn en condiciones de satisfacer necesidades de consumo o bien ser
utilizados como medios de produccion.

A su vez se clasifican en infermedios, componentes y finales.

Son intermedios aquellos que una vez finalizados pasan a ser medios de
produccion, pero como insumas de otfros bienes, perdiendo su identidad. Ej.:
harina, pegamento.

Son partes componentes aquellos que una vez finalizados pasan a formar
parte de ofros bienes, pero sin perder su identidad de bien anterior, como por
ejemplo las piezas del motor de un automovil.

Son bienes finales aquellos que una vez terminados pasan a ser medios de
producciodn durables sin perder su identidad ni unirse con otros bienes. Por
ejemplo: electrodomésticos, maquinarias.

C. En funcidn de la relacion entre ellos

Bienes Complementarios: Son aquellos que se utilizan conjuntamente para
satisfacer una necesidad de consumo o de produccidon. La relacion que se
establece entre estos bienes es tal que el consumo de uno va directamente
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aparejado al del que lo complementa. Son ejemplos: el auto y el combustible,
etc.

Bienes Sustitutos: Lliamados también competitivos. Son aquellos que, aunque
poseen diferencias entre si, pueden satisfacer la misma necesidad del
consumidor o usuario. Ejemplo: para llegar a un destino determinado, una
persona puede optar por frasladarse en tren, taxi o colectivo.

Bienes Independientes: Son aquellos que no tienen relacion entre si para la
satisfaccion de necesidades, no son complementarios ni sustitutos. Ej.: mesas y
sillas.

Servicio
CONCEPTO

Se enfiende por servicios, las actividades que se destinan directa o
indirectamente a satisfacer las necesidades de las personas, con la
particularidad de que no se produce ningun tipo de bien material. Son ejemplos:
La distribucién de bienes, actividades que satisfacen necesidades culturales, de
salud, servicios que prestan los bancos o las companias de seguro, etfc.

Valor
CONCEPTO

En sentfido corriente se entiende por valor a la calidad que constituye una
cosa digna de estimacion o aprecio. A veces se confunden los términos valor y
precio, siendo que el precio es sélo La expresion numérica del valor. En sentido
econdmico, el valor es una cualidad que sugiere la idea de Util y de esfuerzo
(trabajo) para conseguir el bien o servicio de que se trate.

Suelen tomarse dos clases de valor econémico:

VALOR DE USO:
Es el adjudicado por las personas en funcion de la utilidad que le proporciona
o el grado de bienestar para la satisfaccion de una necesidad.

VALOR DE CAMBIO:

Es el que le otorga poder de compra a sus poseedores. Debido a la
clasificacién enunciada de valor econdmico, se puede expresar que hay bienes
con un valor de uso mayor a su valor de cambio, es el caso de elementos muy
preciados por sus duenos ya sea por antigiedad o significado emocional,
donde su valor de cambio es muy bajo por su condicidon de objeto de segunda
mano. En cambio, hay otros bienes que poseen un valor de cambio muy
elevado conrespecto a su valor de uso casi nulo, es el caso de las obras de arte.
En ofros casos, el valor de uso y el valor de cambio de un bien pueden tener
similar importancia, es por ejemplo una maquinaria de alta tecnologia para una
empresa que necesita abaratar el costo de sus productos.
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Utilidad
CONCEPTO

Es la propiedad que tienen los bienes, razdn por la cual son requeridos. Es
decir, la capacidad que tiene un bien o servicio de satisfacer alguna necesidad.
Teniendo en cuenta lo expuesto en valor, la ufilidad tiene relacién directa,
conjuntamente con el esfuerzo (trabajo), para la determinacién del valor de un
bien determinado.

Supongamos, por ejemplo, que entframos
en una pasteleria para merendar. El primer
dulce nos producird mucha satisfaccion; el
segundo ya no nos gustard tanto. Si seguimos
tomando pasteles llegard un momento en
que nos sentiremos saciados. Cualquier
pastel consumido después de la saciedad
nos resultard desagradable. La utilidad -
marginal de los pasteles, es decir, la utilidad Cantidad consumida
proporcionada por el Ultimo pastel
consumido se ha ido haciendo cada vez
menor hasta llegar a ser negativa.

La imagen representa grdaficamente la
utilidad total, en la parte superior, y la utilidad
marginal producida por los pasteles de
nuestro ejemplo. Obsérvese que la altura de los "escalones” de la utilidad total
coincide con el tamano de los escalones de la utilidad marginal. En efecto, la
utilidad total percibida por el consumo de cuatro pasteles es igual a la utilidad
total percibida por el consumo de tres pasteles mds la utilidad producida por el
cuarto, es decir, por su utilidad marginal.

R

g IS

Utilidad total

— k2 Bon

Utilidad marginal
(Y==Y.

1 2 3 4 5 [
Cantidad consumida

CARACTERISTICA:

1- La utilidad es condicién necesaria y suficiente para que un bien exista.
Requiere ser conocida por el hombre que experimenta la necesidad.

2- la utilidad es un concepto subjetivo. Varia de un producto a otro y de una
persona a ofra.

3- La utilidad de un bien existe con prescindencia del cardcter moral o
realmente provechoso para el individuo. Utilidad de satisfacer un vicio contraido
voluntariamente.

4- La utilidad es comparable pero no mensurable. Es una nocién subjetiva por
ello no es susceptible de una medicidon cuantitativas.

GRADO DE UTILIDAD: es la utilidad de cada dosis del bien
En el grdfico la utilidad estd expresada por las ordenadas que, elevadas desde
la abscisa, determinan grupos de unidades.
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UTILIDAD

Maxima . gj|a cantidad disponible es OD, la utilidad final es
M. utilidad satisfaccion  pc,
A C del bien ) _ .
—_— - Sera EF cuando la cantidad disponible sea OE.

F « Para la cantidad OP, la utilidad sera negativa PR.

S} 4
g é 9 ‘Z‘ + Para la cantidad OQ, utilidad igual a "0”: la
Z g X o disponibilidad del bien alcanza a satisfacer la
a< N < necesidad.
< © ag = «
a <O = =
= w = 3 L Ut de OACD < Ut de OAFE
=1 < = < Pero UMg DC > UmgEF
> S
5 P
o) D E Q \ Saturacion
Dosis del bien i Se convierte en negativo
Jiilidad brindada por la 1er dosis o Utilidad proporcionada por la ultima
Jnidad de bien que se consume. dosis del bien disponible.

Actividad Econdmica
CONCEPTO

Son aquellos actos econdmicos desarrollados por el hombre en forma
consecutiva y sistemdtica. Entendiéndose por acto econdmico todo esfuerzo
voluntario y racional realizado con la finalidad de obtener bienes escasos que
se necesitan para satisfacer necesidades. Son ejemplos: la labor de un obrero
de la construccion, el trabajo realizado por un abogado, la tarea llevada a
cabo por un docente, entre otros.

Las actividades econdmicas se agrupan en tres sectores perfectamente
diferenciados entre si:

Sector primario:
Actividades realizadas con recursos naturales o materias primas (agricultura,
ganaderia, mineria, pesca, etc.).

Sector secundario:
Transforma la materia prima convirtiéndola en productos elaborados o
semielaborados (construccidén, industria).
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Sector terciario:
Prestacion de servicios o actividades (transporte, educacion, sanidad,
comercio, financieras, etc.).

Elementos de la actividad econdmica

Se consideran elementos de toda actividad econdmica:

Factores productivos:
Todos aquellos insumos necesarios para la produccion de bienes y servicios (la
tierra, el tfrabajo, el capital) y la organizacién de los factores nombrados.

Tecnologia:
Estudio de los diferentes medios, meétodos y técnicas que pueden elegirse para
el logro de la produccion de un determinado bien o servicio.

Especializacion:

Entendiéndose por tal la division del trabajo, que consiste en la particion de
distintas actividades que en conjunto logran la produccién de un determinado
bien o servicio.

Intercambio:
Relacionado con el costo de oportunidad, es decir la cantidad de bienes o
servicios a los que se deben renunciar para poder producir ofros.

De los elementos antes nombrados, es necesario ampliar los factores
productivos.

Agentes Econdmicos
CONCEPTO

Se denominan asi a los encargados de llevar a cabo la produccion de
diferentes bienes y servicios imprescindibles para la satisfaccion de necesidades
humanas. Para el logro de cualquier acto o actividad econdmica, realizada por
los ya mencionados agentes econdmicos, es necesario contar con los diferentes
factores de la produccidén antes expuestos.

EL ROL DE LOS AGENTES ECONOMICOS.

Puede cumplirse a fravés del sector privado o del sector puUblico.

Sector Privado.
Dentro del cual encontramos a:

Las familias:

Presentan un doble papel dentro de la actividad econdmica, pues son
unidades elementales de consumo vy, a su vez, propietarias de los recursos
productivos (trabajo y capital) que todas las empresas necesitan para
desarrollar su actividad.
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Las empresas:

Son aqguellos agentes econdmicos destinados exclusivamente a la producciéon
de bienes o servicios, para lo cual deben obtener los factores productivos
necesarios que le son entfregados por las familias a cambio de una
contfraprestacion, que puede consistir en rentas (por el alquiler de tierras o
inmuebles), salarios (por el trabajo obtenido) o bien, intereses, beneficios o
dividendos (por el capital obtenido).

EMPRESAS

ORGANIZACIONES CON FINES DE LUCRO Obtener un beneficio

Unipersonal

PUEDEN SER Sociedades comerciales

Todo aquello que posee la propiedad de
Bienes econémicos ser apto para satisfacer directa o
indirectamente una necesidad humana

PRODUCEN Acciones o prestaciones inmateriales que contribuyen

con los demas. Estos son intangibles, no lo podemos
tocar. Su caracteristica es que son producidos y
consumidos en el mismo momento. Por ejemplo:
transporte, educacion, comunicaciones, hoteleria, act,
profesionales, suministro de energia, salud, etc.)

Servicios

OBJETIVO Coordinar las aptividades de los trabajadores, recursos
naturales y capital.

FAMILIAS

ECONOMIAS DOMESTICAS - Ofrecen a la Empresa mano de obra,
UNIDADES DE CONSUMO trabajo por lo que obtiene un salario.
PUEDEN SER Persc_ma_s: consumidore_s

Asociaciones o Fundaciones

Satisfacer las Adquiriendo, comprando,
OBJETIVO necesidades demandando bienes y servicios.

Sensacioén de orden fisico o psiquico de carencia
de algo unido al deseo de satisfacerla.

Son ilimitadas y los recursos escasos

ESCASEZ: Es un concepto relativo, en el sentido de que existe un deseo de
adquirir una cantidad de bienes y servicios mayor que la disponible.
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El razonamiento inductivo - deductivo

Un razonamiento es inductivo cuando las premisas apoyan en menor o mayor
grado la conclusion.

Se observa un patrén, una regularidad de resultados para repeticiones del
mismo caso, y sobre la base de tal regularidad se infiere en la regla. Es decir, si
algo sucede siempre, pues es logico pensar que siga sucediendo.

Eiemplo 1

La realidad ofrece muchas informaciones

que el cientifico percibe, a primera vista,

como datos desorganizados. Supongamos que constatas que uno y otro

miércoles, aparentemente sin excepcioén, el

? plato principal del almuerzo en el comedor del
Colegio es espagueti. Entonces decides que
nunca almorzards alli los miércoles porque ese
dia sirven espaguetiy a ti no te gusta.

Hechos, realidad
Ejemplo 2 ”

-I," Hipbtesis . ~
%0 Al manipular esos datos, mediante
un proceso que se llama induccion,
elabora una hipotesis.

Al volver de las vacaciones Pedro, Maria y
Antonio debian rendir Economia, pero
reprobaron porque fueron de vacaciones y
no estudiaron. Concluyo, razonando
inductivamente que cualquier alumno que
haya ido de vacaciones también reprobard.

Hechos, realidad

En el ejemplo anterior se enumeran
casos y de ellos se sacd una regla y se
aplicé a otros casos, lo que se hizo fue un
tipo de razonamiento inductivo llamado
generalizacion por enumeracion.

Hay algunos casos excepcionales
donde se puede sacar una regla de un
solo caso. Por ejemplo, no necesito

“ Hipotesis

— [ Teorias,
@'@ leyes,

‘5, modelos‘)” )

Las hipétesis permiten, mediante un
proceso llamado deduccién,

\

organizar los datos

en forma de leyes, teorias y modelos

guemarme muchas veces al tocar objetos calientes sin proteccion para inferir
una regla como: tocar un objeto caliente puede causar quemaduras
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Para Aristoteles, “la induccidn es un P

| Teorias, )

razonamiento que permite pasar de lo R leyes,
particular a lo general, es decir, que la ‘V‘ e
inducciéon es la operacién logica que se é

utiliza para generalizar la experiencia’. Las leyes, las

teorias y los
En los razonamientos inductivos se dice  modelos deben
. .. ser contrastados
que: toda regla tiene su excepcion, €S  con la realidad
decir, que hay casos que escapan a lg ~ reanudandose

" asi el proceso
conclusion.

Hechos, realidad

Por ejemplo:
e Algun miércoles pueden no servir espaguetis.

e Puede ser que apruebe Economia, aunque haya ido de vacaciones.

La generalizacién puede ser injusta

En el caso de inferencias sobre personas o grupos humanos, se cae con
frecuencia en generalizaciones injustas.

En las conclusiones inductivas hay un escudo protector contra este error.
Consiste en ponerle antes algunas expresiones como: “generalmente”, “casi
siempre”, “probablemente”, “posiblemente” u otras equivalencias.

Ejiemplo: dado que es miércoles, posiblemente, servirdn espaguetis.

INDUCTIVISMO EN ECONOMIA

Ejiemplo: Supongamos que se ha observado el comportamiento semanal de
la cantidad demandada de un producto X y de su precio. El resultado de la
observacion ha sido el siguiente:

» Observacién 1: En la primera semana del mes de enero de 2012 se
observd que el precio del producto X subid y la cantidad demandada
decrecio.

» Observacion 2: En la segunda semana del mes de enero de 2012 se
observd que el precio del producto X subid y la cantidad demandada
decrecio.

» Observacién n: En la Ultima semana del mes de diciembre de 2012 se
observd que el precio del producto X subid y la cantidad demandada
decrecid.

Conclusién: Siempre que el precio sube la cantidad demandada decrece.
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Suponemos que las condiciones enumeradas anteriormente se han
safisfecho: el nUmero de observaciones es grande, dichas observaciones se han
realizado con circunstancias cambiantes: diferentes mercados, diferente
comportamiento de ofras variables como renta, precios de otros productos,
efc...

Aungue este razonamiento no sea légicamente vdlido, si puede ser Util para
un economista porque al ser una ciencia social, no se puede experimentar una
y otra vez con la gente para establecer una relacion causa-consecuencia
univoca. Entonces, lo que queda es observar, valerse de la historia y sacar
conclusiones de acuerdo a los resultados obtenidos en la mayoria de los casos
y bajos ciertas circunstancias.

Se habla del método deductivo para referirse a una forma especifica de
pensamiento o razonamiento, que extrae conclusiones l6égicas y validas a partir
de un conjunto dado de premisas o proposiciones. Es, dicho de otra forma, un
modo de pensamiento que va de lo mds general (como leyes y principios) a lo
mas especifico (hechos concretos).

Segun este modo de pensamiento, las conclusiones de un razonamiento
estdn dadas de antemano en sus propias premisas, por lo que sélo se requiere
de un andlisis o desglose de éstas para conocer el resultado. Para poder
hacerlo, las premisas deben darse por verdaderas, ya que de su validez
dependerd que las conclusiones sean o no verdaderas también.

METODOS DE INVESTIGACION EN LA
CIENCIA ECONOMICA

#La Economia presenta fenémenos empiricos que pueden ser comprobados por su regularidad, mediante
la observacion.

#Por su caracter social no siempre se puede mantener bajo control o aislar los factores que intervienen.

#El laboratorio de la economia es la propia sociedad humana, cuyo comportamiento no puede ser
completamente condicionado o controlado.

p
En términos muy generales, consiste en
establecer enunciados universales ciertos a
OBSERVACION partir de la experiencia, esto es, ascender
METODO { légicamente a través del conocimiento
(Induccién) INDUCTIVO cientifico, desde la observacion de los
Dt 1o particalar a 1o general fendmenos o hechos de la realidad a la ley
HIPOTESIS B \ universal que los contiene.
En el método deductivo, se suele decir
Ded .y METODO que se pasa de lo general a lo particular,
( educcion) DEDUCTIVO de forma que partiendo de unos
enunciados de caracter universal y
TEORIAS, LEYES De lo general a lo particular utilizando instrumentos cientificos, se
infieren enunciados particulares
(Verificacion) | CONTRASTACION
OBSERVACION
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UNIDAD 02 MERCADO Y DEMANDA

MERCADO
Mercado
/ demandan\.
Demanda Oferta

'\mrei//
Los consumidores Los productores de esos
cambian dinero por N . bienes y servicios los
bienes y servicios Bienes y Servicios cambian por dinero
(demandantes) (oferentes)

Cantidad Precio
Q(x) P(x)

CONCEPTO

Es el dmbito fisico o abstracto donde se realizan las actividades por medio de
las cuales se ponen en contacto la oferta(productores) y la demanda(familias).
En él se produce la lucha entre dos fuerzas contrarias (la oferta y la demanda)
a fin de obtener el precio mds conveniente para cada una de ellas.

Podriamos asimilar el concepto de mercado, al de un escenario, en el
cual los protagonistas principales serdn la demanda y la oferta que
interactUan entre siy determinan los precios y las cantidades cambiadas

No debe estar necesariamente en un lugar fisico.

EL EJERCICIO DE LA DEMANDA

eSituacion problematica N° 1:

eSupongamos que en un supermercado el
pack de 9 latas de gaseosas se vende a $
600, en el almacén de la esquina del barrio a
$ 700 y en el kiosco donde no venden packs,
cada lata cuesta $ 80. Calculen cuantas latas
podrian adquirir contando solo con $ 1000
para gastar.

e; Donde y como comprarian las latas?; En
base a qué criterios tomaran sus decisiones?
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eSituacion problematica N° 2:

oEl siguiente cuadro muestra el precio y la
cantidad vendida en la cantina de Lisandro
de café y alfajores en marzo y agosto del ano
2015

-_
Precio Cantidad vendida Precio Cantidad vendida

$12 1.200 $10 2.000
$10 500 $10 750

el os empleados que trabajaban en la
cantina constataron que en agosto muchos
estudiantes compraban un alfajor para comer
junto con el café.

¢, Como se puede explicar este hecho con
respecto a la cantidad vendida en marzo?

Funcion Demanda
CONCEPTO

Cantidad de Bienes o Servicios que un consumidor o un grupo de ellos esta/n
dispuestos a adquirir a un precio determinado y en un momento dado.

Caracteristica:

Cuando el precio desciende, la correspondiente cantidad demandada se
eleva, o bien alternativamente, cuando el precio se eleva, la correspondiente
cantidad demandada disminuye, existe pues una relacién inversa entre precio
y canfidad demandada.

A la relaciéon inversa de precio y cantidad se la denomina: Ley de Demanda.
Estd basada en la conducta racional de los consumidores.

El precio es el factor determinante de la demanda, también lo son:

« El precio de los demds bienes.

« Elmonto delingreso o renta del consumidor.

« El gusto o preferencia de los consumidores.
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Curva de demanda individual

Al graficar tendremos
una curva
descendente de
izquierda a derecha.

TABLA DE DEMANDA
En funcién de lo anterior puede consfruirse una tabla de demanda que
representa los distintos valores que asumen las variables “precio” y “cantidad”
demandada.

Se representa simbodlicamente:

D(x)=f(Px,P1,P2,...Y,G,Cl)

Donde D(x) es la demanda del bien x y es funcidén o depende de Px, que es el
precio del bien x; de P1, P2 ... que son los precios de todos los demds bienes;
de Y que es el ingreso del consumidor, de G que representa los gustos y
preferencias del demandante y Cl, que representa el clima.

Precio x kilo Cantidad
demandada
10 1
8 2
6 3
4 5
2 7

La demanda de los consumidores aumenta a medida que desciende el
precio del bien, permaneciendo constante el ingreso y los gustos de los
consumidores, asi como los precios de los demds bienes. El descenso en el
precio de un bien hace que el consumidor compre mds de este bien y menos
de los demds bienes que compiten con él, mientras que un aumento en el
precio hace que el consumidor compre menos de ese bien y mds de los bienes
competitivos.
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CURVA DE DEMANDA

La curva de demanda es el lugar geométrico de los puntos que representan
al mdaximo del poder de compra de un determinado bien. Todo lo que estd por
debajo de la curva es posible para el consumidor y lo que esta por encima no
lo es.

P La representacion pondrd en
evidencia la relacion existente
demanda entre el precio y la cantidad de un
v bien que de ella un consumidor
estd dispuesto a comprar, y se
grafica partiendo del supuesto de
G que el precio de los demds bienes,
el ingreso y los gustos del
H consumidor permanecen
inalterados.

(

T Q

Cada punto de la curva de demanda indica una combinacién precio-
cantidad distinta; la curva tiene dos caracteristicas fundamentales:
« Es ex-ante: los datos son planeados en funcidn de los distintos precios
posibles.
« Esinstantdnea: es considerada fuera del tiempo, en un instante y no en
un periodo.

LA CURVA DE DEMANDA

EL PRECIO DEL BIEN

ES EL FACTOR

PRINCIPAL QUE DETERMINA LA
DEMANDA DEL BIEN.

Precio (P) 5 e ——

2 4 P 3 10 o 14 16 18 20 Cantidad demandada (Q)
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MOVIMIENTO DE LA CURVA DE DEMANDA

Existe un movimiento a lo largo de la curva de demanda cuando lo que varia
es el precio del bien permaneciendo constante los otros factores determinantes.

Una curva de demanda describe las combinaciones de precios y cantidades
demandadas que pueden darse cuando todos los demds factores que influyen
en la demanda se mantienen constantes. Esos otros factores son la renta de los
consumidores, sus expectativas sobre el futuro, las modas vy los precios de otros
bienes relacionados. Se utiliza la expresidn latina "ceteris paribus" para aludir a
esa condicion de "que todo lo demds permanece igual”.

Movimientos en la curva de demanda En esas circunstancias, cuando lo Unico

SeRlco HRBackiv que modifica la demanda es el precio, es
cuando las curvas de demanda son una
representacion Util y sirven para analizar el
efecto de los precios sobre la cantidad
demandada. Se dice entonces que se
producen "movimientos alo largo de la curva”
en vez de "desplazamientos de la curva'.

Precio
de Trigo

20.16

£15.00

D

0 g Cantidad
(<} de Trigo

Precio { —

disminuyendo aumentando

I

MOVIMIENTO DE ILA CURVA DE DEMANDA

Existe un movimiento a lo largo de la curva de demanda cuando lo
que varia es el precio del bien permaneciendo constante los otros
factores determinantes.

Precio de X (Px) 5 T

V%)

D

2 4 6 8§ 10 12 14 16 18 20 Cantidad demandada(Q)
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Bienes de Demanda conjunta vy rival

Llamamos Bienes de demanda conjunta, cuando la demanda de un
determinado bien, para satfisfacer una misma necesidad, implica
necesariamente la demanda de otro u otros, al que llamamos bien
complementario.

Son bienes de demanda rival, Aquellos cuya demanda, para satisfacer una
misma necesidad, implica necesariomente dejar de demandar otro u otros
bienes a los que conocemos como bienes sustitutos o competitivos.

Dos bienes son complementarios en la demanda o de demanda conjunta
cuando el aumento en la demanda de uno hace que aumente la demanda
de ofro u ofros (si aumenta la demanda de automdviles, aumentard también la
de neumdticos).

Son de demanda independiente cuando la compra de uno no produce
ningun efecto en la demanda del ofro.

Son de demanda sustituta o de demanda rival, cuando un aumento en las
compras de uno origina una reduccidén en la demanda del ofro (si aumenta la
demanda de carne vacuna, disminuird la demanda de carne de cerdo, por
cuanto estos dos bienes son competitivos o rivales).

Ley Fundamental de la Demanda

La cantidad demandada de un producto tiende a variar en sentido inverso al
precio. Aceptando el supuesto que el Unico factor que varia es el precio,
permaneciendo constante los otros factores.

Aqui se hace presente la clausula “ceteris paribus” que significa en economia
“todo lo demds permanece constante”

Establece que la canfidad demandada de un producto tiende a variar en
sentido inverso al precio, mientras permanezcan constantes las condiciones
objetivas y subjetivas, en que actia el conjunto de consumidores.

AqQui se hace presente el supuesto de Ceteris Paribus que significa en
economia «todo lo demds permanece constanten. Ademds de la variable
precio especificada en la ley fundamental, existen otras que pueden provocar
desplazamientos en la curva, como ser. gustos o preferencias de los
consumidores, tamano cuantitativo de la poblacién, distrioucién del ingreso,
precio de otros bienes y expectativas de variacién de precios.
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FACTORES QUE MODIFICAN LA DEMANDA

EL PRECIO DE OTROS BIENES

BIENES SUSTITUTOS
BIENES COMPLEMENTARIOS

LA RENTA O INGRESO DE LOS
CONSUMIDORES

BIENES NORMALES
BIENES INFERIORES

LOS GUSTOS DE LOS CONSUMIDORES

EL TAMANO DE LA POBLACION

EXPECTATIVAS DE VARIACION DEL PRECIO

ANALISIS DE LAS VARIABLES QUE AFECTAN A LA CURVA DE LA
DEMANDA.

A - LOS GUSTOS DE LOS CONSUMIDORES: Cuando la demanda de un bien
aumenta, sin importar cudl es su precio, la causa puede ser un cambio en los
gustos de los consumidores o bien cambios en la moda (ocurre con la
vestimenta, el calzado, etc.).

B - EL TAMANO DE LA POBLACION: El cumento o disminucién en la cantidad de
poblacién, indica un aumento o disminucidn de potenciales o posibles
consumidores.

C - LA DISTRIBUCION DEL INGRESO: Los cambios en el ingreso de los consumidores
provocardn desplazamientos de la curva de demanda ya que la capacidad
de compra (poder adquisitivo) de ellos estd determinada por el nivel de ingresos
que reciben periédicamente. En este caso surge la necesidad de diferenciar y
analizar los bienes normales de los bienes inferiores.

Bienes Normales: Son aquellos cuya demanda aumenta cuando el nivel de
ingresos de la poblacion aumenta. Dentro de éstos podemos nombrar bienes
de lujo (DVD, equipo de musica) y bienes de primera necesidad (alimentos,
vestimenta).

Bienes Inferiores: Son aquellos que la poblacidn consume debido a que su
ingreso no le permite obtener otro tipo de bienes (normales), para satisfacer sus
necesidades (ejemplo: margarina en lugar de manteca, colectivo en lugar de
taxi).
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CUANDO
AUVENITATE L
INGRESO

Bienes Normales: | qumenta su cantidad demandada

de 1¢2 necesidad: en menor proporcion

de lujo: en mayor proporcion

| Bienes Inferiores: | disminuye su cantidad demandada

| Bienes Normales: |

Se produce un desplazamiento de la curva hacia la
derecha debido a un aumento en los ingresos de los

consumidores.
P
Precio
Desplazamiento M1
| hacia la derecha
‘a_.\\‘
+ INGRESO . N
+ DEMANDA \ M

T—— MO

Q
Cantidad
demandada

| Bienes Inferiores: |

Se prodiice un desplazamiento de la curva hacia la
izquierda debido al aumento en ingresos de los

consumidores.
P
Fregto Desplazamiento M1
hacia la izquierda
+ INGRESO
- DEMANDA NG

- MO

Q
Cantidad
demandada
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D - EL PRECIO DE OTROS BIENES: Se producen variaciones en los precios de bienes
qgue se relacionan entre si, provocando desplazamientos de la curva de
demanda. Para explicar la relaciéon antes mencionada, es necesario diferenciar
entre Bienes Complementarios y Bienes Sustitutos.

Bienes Complementarios: Son aquellos dos o mds bienes que satisfacen
conjuntamente una determinada necesidad, por ejemplo, los automoviles y el
combustible. La particularidad de estos bienes es que cuando aumenta el
precio de uno disminuye la canfidad demandada del otro. Bienes
Complementarios: desplazamiento de la curva de demanda hacia la izquierda.
Bienes Sustitutos: Son aquellos dos o mds bienes que en forma indistinta son aptos
para satisfacer una misma necesidad. Por ejemplo, gaseosas y jugos. En este
caso el aumento del precio de uno provoca el aumento de la cantfidad
demandada del otro.

Bienes Sustitutos: desplazamientos de la curva de demanda hacia la derecha.

BIENES SUSTITUTOS

CUANDO EL PRECIO DEL BIEN SUSTITUTO AUMENTA,
LA DEMANDA DEL BIEN ANALIZADO AUMENTA.
CUANDO EL PRECIO DEL BIEN SUSTITUTO DISMINUYE,
LA DEMANDA DEL BIEN ANALIZADO DISMINUYE.

BIENES COMPLEMENTARIOS

CUANDO EL PRECIO DEL BIEN COMPLEMENTARIO AUMENTA,
LA DEMANDA DEL BIEN ANALIZADO DISMINUYE.
CUANDO EL PRECIO DEL BIEN COMPLEMENTARIO DISMINUYE,
LA DEMANDA DEL BIEN ANALIZADO AUMENTA.
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La canfidad adquirida de un bien puede verse afectada, no solo por la
variacion del precio de dicho bien, sino por la variacion en el precio de otfro bien
con él relacionado.

Cuando se trata de bienes sustitutos, la disminucion en el precio de uno de
ellos provocard una reduccion en la demanda del sustituto y el aumento de
precio de uno de ellos hard aumentar la demanda del otro. A esta clase de
Demanda se la llama Demanda Rival.

Cuando se trata de bienes complementarios, la baja en el precio de uno
puede provocar un aumento en la demanda de su complementario y la suba
en el precio, una disminuciéon en la demanda del complementario. A esta clase
de Demanda se la llama Demanda Conjunta.

E - EXPECTATIVA DE VARIACION DE PRECIOS: Las expectativas de aumentos o
disminucion de precios provoca desplazamientos en la curva de demanda. Asi
pues, cuando los consumidores suponen que aumentard el precio de un
determinado bien, su demanda aumentard. En cambio, sila expectativa es que
el precio baje, su demanda disminuird.

LLA FUNCION DE LA CURVA DE DEMANDA

Dx=f(P,,Pn,Y,G,P,Exp)  Sleod
P, =El precio del bien X

Pn = El precio de otros bienes

Y = Nivel de renta de los
consumidores

G = Los gustos o preferencias de los
consumidores

Precio deX(Px) 5 |~ ———————

P = Cantidad de poblacion o
habitantes

Exp = Expectativas de variacion del
precio

[}

Cantidad demandada (Q)
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DESPLAZAMIENTO DE LA CURVA DE DEMANDA

Existe un desplazamiento toda la curva de demanda cuando hay
una alteracion en cualquiera de los factores determinantes de la
demanda.

DEMANDA DE TE

Precio de X (Px) 5 T . .
) Aumenta el precio del café

Aumenta la demanda de té

Cantidad demandada (Q)

DESPLAZAMIENTO DE LA CURVA DE DEMANDA

Existe un desplazamiento toda la curva de demanda cuando hay
una alteracion en cualquiera de los factores determinantes de la
demanda.

DEMANDA DE CHOCOLATE

Precio de X (Px 5T .
P Aumenta el precio de la leche

Disminuye la demanda de chocolate

14 16 18 20
12 22 Cantidad demandada (Q)
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LOS DESPLAZAMIENTOS DE LA CURVA DE

DEMANDA
Cuando cambia alguna de las
variables distintas al precio
. del bien, como es el caso de la
Precio (P) 5 1

renta, los gustos, los precios de
los otros bienes o el tamafio
del mercado, la curva de
demanda se desplaza
cambiando su posicién en el
plano.

PV

. |
' 1 1
2 4 . 8 10 2 14 16 - 5o Cantidad demandada (Q)

LOS DESPLAZAMIENTOS DE LA CURVA DE

DEMANDA
La curva de demanda se desplaza a la
derecha cuando:
1.  Aumentan los ingresos o
Precio(?) 5 | renta de los consumidores
1 2. Aumenta el precio de un
bien sustitutivo
4 3
3. Disminuye el precio de
T un bien complementario
S I 4. Cambian los gustos a

favor del bien

Aumenta el tamaiio del

[¥]
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LOS DESPLAZAMIENTOS DE LA CURVA DE
DEMANDA

La curva de demanda se desplaza a la
izquierda cuando:

1. Disminuyen los ingresos
Precio(®) 5 o renta de los

consumidores

Disminuye el precio de
un bien sustitutivo

Aumenta el precio de un
3 e ————— bien complementario

Cambian los gustos en
contra del bien

Disminuye el tamafio del
mercado por parte de la
demanda

, |
; T T .
5 4 . s 10 L 14 16 15 oo Cantidad demandada (Q)

Demanda Individual y de Mercado

Demanda Individual:

Es la maxima cantidad de un bien o servicio que un individuo estd dispuesto a
adquirir a cada precio en el mercado, dado el precio de los bienes
relacionados, los gustos y el ingreso de los consumidores.

Demanda # Cantidad demandada
¥ Y
es a cada precio es a un precio determinado

Demanda de mercado es la cantidad demandada a cada precio

P
Curva de demanda individual
S
i e Relacién inversa
E $px = [Xd ¢ Pendiente negativa
02 Lo T:__________I e Decreciente
gl g2 g

ECONOMIA: ESTUDIO DE LA MICROECONOMIA



INTERPRETACION GRAFICA

ordenadas .
P Cantidad demandada
) Corresponden a puntos de la
D x1 a un precio pl
1 Demanda

p T 1 .
! X2 a un precio p2

pQ o T: __________ La Demanda es el conjunto de estas

1
disminuye X ' cantidades demandadas x1, x2, X3, .....,.xn a

i ! cada precio p1, p2, p3,.....pn.
1
: |
i

o)
>
R

Q absisas
Cantidad
demandada

aumenta

Una vez diferenciada cantidad demandada de Demanda vamos a ver cOmo
se comporta la D.

Si el precio disminuye de p1 a p2, la cantidad aumenta de x1 a x2.

Podemos decir que, si disminuye el precio del bien x, va a aumentar la
cantidad demandada de este bien.

Podemos inferir que, si aumenta el precio del bien x, entonces disminuye la
cantidad demandada del bien x.

Vemos enfonces que cambios en 10s precios producen un movimiento sobre
la misma curva de Demanda, pero ahora vamos a ver qué sucede si cambia un
factor subyacente de la Demanda.

Cambio de un factor subyacente de la Demanda

o = 1Xd a cada precio

x0 x1 Q Cantidad

" Demandada x
aumento

Si tenemos que una cantidad demandada se da para una cantfidad x0 a un
precio p0 aumenta la demanda, es decir se desplaza hacia la derecha de DO
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a D1. Vemos que aumentd la canfidad demandada de x0 a x1 para un precio
p0. De este modo vemos que aumenta la cantidad demandada a cada precio.

De la misma forma si cambia un factor subyacente de la demanda, pero
provoca que disminuya la demanda vemos que el comportamiento es el
siguiente.

Cambio de un factor subyacente de la Demanda

P lD => le a cada precio

X1 x0 g cantidad

— Demandada x
disminuyo

Estamos en un punto para una cantidad x0 a un precio p0 se provocd una
disminucion de la demanda. Es decir un desplazamiento desde DO a D1 hacia
la izquierda y vemos que se da para una cantidad demandada x1, inferior a la
anterior, al precio p0, por lo tanto la cantidad demandada disminuye a cada
precio.

FACTORES SUBYACENTES DE LA DEMANDA

2Si cambia el precio del bien, cambia la Demanda?¢
NO Porque cambia la cantidad demandada.
La Demanda cambia Unicamente cuando cambia sus factores subyacentes.

Si cambia el precio del bien, los cambios se dan sobre la curva de Demanda
(movimiento).

Se va desplazar hacia la derecha o hacia la izquierda (desplazamiento)
Unicamente cuando cambia algunos de sus factores subyacentes.

1. Cambios en los precios de los bienes relacionados.
2. Cambios en el Ingreso de los consumidores.
3. Cambios en los gustos o preferencias de los consumidores.

Cambio en los precios de los bienes relacionados

A — Bienes sustitutos (se puede optar por consumir otro bien similar)
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Sea x un bien e y su sustituto

Py Py l=>l Dx Py TPY =>T Dx

1 Pepsi Coca Cola

Xd Xd
Siaumenta el precio de la Coca Cola de p0 a pl, vemos que la cantidad de
coca cola ha disminuido porque esas personas que dejaron de comprar coca
cola fueron a comprar mds Pepsi.
Eso provocd un aumento en la Demanda de Pepsi.
Por lo cual si aumenta el precio del bien sustituto, entonces aumenta la
Demanda del bien x.
B — Bienes complementarios (su consumo se da en forma conjunta)
Sea x un bien e y su complementario
P Dx
Px Iy =1 Py 1Py => | Dx
DO Harina 50 Levadura
D1 @ N !
&~ po ! i ______ 1
Xd X1 x0 Xd

<=

Vemos que, si aumenta el precio de la levadura de p0 a pl, la cantidad
demandada disminuye de x0 a x1, esa disminucién de la cantidad demandada
de levadura provoca una disminucion de la demanda de harina, debido a que
si tfengo menos levadura voy a consumir menos harina, entonces la curva de
demanda se desplaza hacia la izquierda de DO a D1.

Por lo tanto, si aumenta el precio de un bien "y"” complementario, entonces
va a disminuir la demanda del bien “x".

Y si disminuye el precio del bien “y" complementario va a aumentar la
demanda del bien “x".
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Cambio en el Ingreso de los consumidores

A — Bienes normales

Son aquellos cuya demanda aumentard cuando el nivel de ingreso de la
poblacion aumenta (mejor calidad, mejores marcas).

Dentro de estos podemos nombrar bienes de lujo (auto nuevo) y bienes de

primera necesidad (alimento, vestimenta). , B
% De lujo en mayor proporcién que lo que

aumento el Ingreso.
Tlngreso => TD Bienes normales 3% De bienes de primera necesidad en menor
proporcion que lo que aumento el ingreso

% De lujo en mayor proporcién que lo que
disminuyd el Ingreso.

% De bienes de primera necesidad en menor
proporcion que lo que disminuyd el ingreso

llngreso => lD Bienes normales

l Ingreso de los consumidores

Px
DO l
DI Demanda de bienes normales (de lera

necesidad y de lujo)

La Demanda del bien normal, ante una
disminucién del Ingreso de los consumidores,
xd disminuye, es decir se desplaza de DO a D1

hacia la izauierda.

B — Bienes inferiores
Son aquellos que la poblacion consume debido a que su ingreso no le
permite obtener ofro tipo de bienes (normales), para satisfacer sus necesidades

Son bienes de segunda mano, de baja calidad, por ejemplo, un auto usado.

% Disminuye la demanda de los bienes inferiores.
% Aumenta la demanda de bienes inferiores,
tenemos un ingreso mds limitado.

Tlngreso => lD Bienes inferiores

llngreso => TD Bienes inferiores

Px l Ingreso de los consumidores

DI
T Demanda de bienes inferiores (ingreso mas

DO

limitado, compra de bienes mas baratos)

— La Demanda de ese bien inferior se desplaza
hacia la derecha de DO a D1.

xd
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Cambio en el gusto o preferencia de los consumidores

TGusto o preferencia de los consumidores ==» T Dx

Px

Como me va a gustar mas consumir ese bien o

DI lo voy a preferir mas que antes, entonces se
DO desplaza la demanda hacia la derecha
\

xd

lGusto o preferencia de los consumidores =p» l Dx

Px

DO
D1 disminuye du demanda.
k

La demanda del bien que nos gustaba ahora
no nos gusta o gusta menos por lo tanto

Ecuacion de la Demanda conociendo dos

puntos

Ecuacién de la recta que tiene dos puntos E==»

pendiente —PY Y](YQm Pﬁ 4— variacion

p (X2 -XT)
En Economia
Precio=Y  Cantidad =X => P-Pl=m(Q-Ql)
m = (P2 - P1)
(Q2-Q1)

Asignamos valoresaPyaQ
P1=80 =» Q1=20

ﬁ P-80=m (Q-20)
P2=60 => Q2=40

=(60-80) = =20 = _]

(40 - 20) 20
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Entonces
m=-1 B> p_go=-1(Q-20)
P-80=-Q+20

Q=100-P i Ecuacion de la Demanda

Reemplazamos en P =80y P =60

D=lOO—80=_"Q] D:]OO“”OTQQ

Ejercicios de aplicacion
A — Ecuacion de la curva de Demanda

Hallar la ecuacion de la Demanda para una empresa que venden 10
productos mds cuando el precio disminuye en $ 2,50.

Cuando el precio es de $ 12,75 la empresa vende 500 unidades.

Datos:
) P
P/ $250 ==>QD A 10 unidades
P1=$12,75 => Q1D =500 unidades 14
P2=%$10,25 => Q2D =510 unidades 12
10 ]

500 505 510 Q

P-Pl=m(Q-QI)
m = (P2 -PI)
(Q2-QI)

P-1275=-Q +125
P—12,75= Eo,zs - 1275}(@ ~ 500)
— 4

510 - 500 — Q=125 - P+1275

4
P—12,75:[—2,5](Q—500) Q=500 - 4P +5]
10
Q = 557 "

P-12,75=-1Q-500

4
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Q=551 - 4P é Ecuacién de la Demanda

Reemplazamosen P =12,75y P =10,25

D:551—(4*12,75)@> Q1 D=551—(4*10,25)®Q2

B — Ecuacion de la Demanda de mercado

La demanda individual de café es gx = 10-3 P.
Suponiendo que esta funcidon es igual para los 50 consumidores de café que

hay en el mercado.
a) Obtenerla Demanda de mercado.
b) Si el precio del azicar aumenta la nueva Demanda de mercado para el

café es Qx =250- 100 P.

Q=10-3P 50 consumidores i
Q=ql+q2+.....+q50 3

- *
Q q 50 2 -D
Q=(10-3P)*50
Q=500-150P Ecuacion de Demanda de café 1

—

Cuando P =0 —> Q=500
CuandoQ=0 ==>P=3,33 100 200 300 400 500

Si el precio del azUcar aumenta —=> Q" =250-100P
CuandoP=0c=» Q=250
CuandoQ=0=>» P=25

Si P azucar A => QD café V a distintos niveles de precios, son bienes complementarios.

Reemplazamos paraP =1
Cantidad demandada x 1 persona=Q=10-3P=7

Cantidad demandada x 50 personas = Q=7 * 50 = 350

Q=500-150 P=>Q =500-150 * 1 =350

C —Demandas individuales diferentes
Dada dos demandas individuales:

D1=Q=400-P

D2=Q=200-P|
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Hallar la demanda de mercado

400

D1 ==> Q=0 ==> P =400 300
P=0 => Q=400

D2 => Q=0 => P =200
P=0—=—> Q=200 100

200

Dy Q
100 200 300 400 500 600

El demandante 1 consume desde el precio 400 hacia abajo en cambio el
demandante 2 solo consume cuando el precio es menor a 200.

Porlo tanto se debe definir distintos segmentos para la demanda de mercado.
SielP>2200 => Q=400-P
SielP<200 => QM= QD1+ QD2

QM = (400 - P) + (200 — P)

QM =600-2P ==> P=0 —> Q=600
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MERCADO, OFERTA Y EQUILIBRI
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UNIDAD 03 MERCADO, OFERTA'Y
EQUILIBRIO

Funcion Oferta

CONCEPTO

Las diferentes cantidades que los productores estan dispuestos y en
condiciones de ofrecer en el mercado, en funcién de los diferentes niveles de
precios posibles, durante determinado periodo de tiempo.

Teniendo en cuenta que la demanda de una bien muestra los deseos de 1os
consumidores, por el contrario, la oferta expresa el comportamiento de los
vendedores. Entonces, asi como para los compradores los precios altos
desalientan el consumo, a los oferentes ese mismo precio elevado los estimula
a producir y vender mds del bien en cuestiéon. Dentro de un mercado, se
considera oferta, a la suma de las cantidades de un bien que a cada uno de
los precios posibles estarian dispuestos a ofrecer los vendedores en un momento
dado.

Caracteristica:

La cantidad ofrecida por los productores varia en relaciéon directa con el
precio: si el precio del bien aumenta, aumenta la cantidad ofrecida; si el precio
disminuye, disminuye también la cantidad ofrecida.

El precio es el factor determinante de la oferta, también lo son:

« Los precios de los demds bienes

« El precio de los factores que intervienen en el proceso productivo.

« El estado de la tecnologia.

« Elclima, en el caso de produccidén agropecuaria

Oferta

Pl
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TABLA DE OFERTA
La tabla de oferta representa en columna los datos de las variables precio y
cantidad ofrecida; relaciona los distintos precios de un bien con las diferentes
cantidades ofrecidas del mismo.

Se representa simbdlicamente:

Donde O(x) es la oferta del bien x y es funcidon o depende de Px, que es el precio
del bien x; de P1, P2. .. que son los precios de todos los demads bienes; F1, F2, . .
. Fn, el precio de los n factores productivos, T que representa el estado de la
tecnologia, C1, que representa el clima y GP a la Politica Gubernamental.

Precio x par Cantidad
ofrecida

120 100

140 120

160 140

180 160

200 180

Una tabla de oferta representa, para unos precios determinados, las
cantidades que los productores estdn dispuestos a ofrecer.

CURVA DE OFERTA

La curva de oferta representa las distintas cantidades que el productor esta
dispuesto a ofrecer, a los precios posibles del mercado. Es la expresion grdfica
de la relacion existente entre la cantidad ofrecida de un bien en un periodo de
tiempo y el precio de dicho bien.

Cada producto fiene su curva de
oferta oferta caracteristica que puede ser
' también mds o menos inclinada, mds o
/ menos concava y estard situada mds
hacia la derecha o hacia la izquierda.

En la forma y posicion influirdn el
precio de ofros bienes, el precio de los
factores de produccidn que se
requieran para fabricar ese bien, el
estado de la técnica y los objetivos
estratégicos de las empresas
productoras.
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MOVIMIENTO DE LA CURVA DE OFERTA

Pasar de un punto a ofro de la curva de oferta a otro punto de la mismaq,
significa que ha habido un cambio en la cantidad ofrecida. Este cambio en la
cantidad ofrecida indica la respuesta de las empresas a variaciones (positivas

o negativas).

Una curva de oferta describe las combinaciones de precios y cantidades
ofrecidas que pueden darse cuando todos los demdas factores que influyen en

Movimientos en la curva de oferta
Grafico interactivo

Precio

19.56

€15.00

o 8 Cantidad
[} de Trigo

A
L
! v/

dismi 4 $and

Precio

Compruebe como se modifica la cantidad
ofrecida cuando el precio del trigo varia.
manteniéndose constantes los demas factores

la oferta se mantienen constantes. Se utiliza la
expresion latina "ceteris paribus" para aludir a esa
condicién de "que todo lo demds permanece
igual.

En esas circunstancias, cuando lo Unico que
modifica la cantidad ofrecida es el precio, es
cuando las curvas de oferta son una
representacion Util y sirven para analizar el efecto
de los precios sobre la cantidad ofrecida. Se dice
entonces que se producen "movimientos a lo
largo de la curva de oferta” en vez de
"desplazamientos de la curva'.

Movimiento de la curva de oferta

Existe un movimiento a lo largo de la curva de oferta cuando lo que varia el precio del bien,
permaneciendo constantes los otros factores determinantes.

Precio(P) >

[ e —— — — — —

Cantidad ofrecida (Q)

©a

—

[=]
—
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Bienes de Oferta conjunta vy rival

Dos bienes son de oferta conjunta, cuando el aumento en la producciéon de
uno de ellos va necesariamente acompanado de un incremento en la oferta
del ofro. Esto se da por el hecho de que muchos procesos de produccidén dan
multiples productos finales.

Por ejemplo, la carne y el cuero del ganado vacuno; la lana y la carne del
ganado ovino; el grano y la paja del trigo, el acero y la escoria, etfc.

Son bienes que se obtienen a partir de un mismo proceso productivo.

Dos bienes son de oferta rival cuando al aumentarse la oferta de uno,
necesariamente disminuye la del otro; son bienes que se obtienen a partir de los
mismos factores de la produccion.

Es el caso de los productores agricolas que compiten entre ellos por el recurso
tierra: un aumento en la oferta de soja o girasol, en el caso de Chaco o Formosa,
provocard una disminuciéon en la oferta de algodén, sino aumentara el drea de
siembra total.

Ley Fundamental de la Oferta

La cantidad ofrecida por los productores varia en relacién directa con el
precio: si el precio del bien aumenta, aumenta la cantidad ofrecida; si el precio
disminuye, disminuye también la cantidad ofrecida.

Establece que la cantidad de un bien que se ofrece en el mercado tiende a
variar en forma directa al precio, mientras no se modifiquen las condiciones
objetivas y subjetivas en que actian los oferentes (siempre teniendo presente el
supuesto de ceteris paribus explicado cuando se fratd la ley fundamental de
demanda).
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Factores que afectan a la curva de
oferta

<*Precios de los factores de la
produccion

“+*Cambios y avances tecnologicos
«<*Precio de los otros bienes
+*Condiciones Climaticas
<**Politica Gubernamental

<Las Expectativas Futuras

ANALISIS DE LAS VARIABLES QUE AFECTAN A LA CURVA DE LA
OFERTA.

Ademads del precio de un bien, la cantidad ofrecida depende de otros factores,
entre los cuales podemos mencionar:

A. Variacion en los precios de los factores productivos o insumos:

Una disminucion en el precio de los factores productivos (bienes o servicios
necesarios para fabricar otros bienes) provocard una disminucion en el costo de
los bienes que se elaboran. En consecuencia, los productores estdn en
condiciones de ofrecer mayor canfidad de bienes a un mismo precio,
desplazando la curva de oferta hacia la derecha.

En cambio, un aumento en los costos, a raiz de un aumento de los precios de
los factores productivos, desplazard la curva de oferta hacia | izquierda, ya que
los productores deberdn aumentar el precio de los bienes para ofrecer la misma
cantidad o bien ofrecer menor cantidad a igual precio.

B. Cambios y Avances Tecnolégicos:

La tecnologia empleada para transformar los factores productivos es otro
determinante mds de la cantidad ofrecida. A medida que se producen
innovaciones tecnoldgicas que reducen la cantidad de factores productivos
para fabricar una determinada cantidad o se incrementan las unidades del
bien que se fabrican con una dotacién determinada de factores productivos
(Incremento de la productividad), la empresa va a estar dispuesta a ofrecer una
mayor cantidad de productos para cualquier precio determinado.

La cantidad ofrecida de un bien estd relacionada positivamente con el nivel
tecnoldgico de la empresa.
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C. Expectativa de Variacion de los Precios de Mercado:

Las expectativas sobre el futuro pueden influir en la oferta de un bien o
servicio. Por ejemplo, si se espera que el precio de los productos a comercializar
suba en el futuro, la empresa almacenard una parte de su produccién y hoy
ofrecerd menos en el mercado.

D. Existencia de bienes de capital:

Los bienes de capital son aquellos que la empresa utiliza para llevar adelante
su actividad productiva y cumplir asi con su objeto social. En contabilidad, los
denominamos bienes de uso, por ejemplo, las maquinarias, edificios,
instalaciones, rodados, entre otros.

Un aumento en la existencia de bienes de capital producird un aumento de
la cantidad producida en igual tiempo de trabajo, por lo que los productores
pueden ofrecer mds y a igual precio y por consiguiente se desplaza la curva de
oferta hacia la derecha. Por ejemplo, la compra de nuevas maquinarias
producird una ampliacion de las instalaciones de la planta fabril de una
empresa, lo cual se fraduce en una mayor produccidon a menores costos. Por tal
motivo, la empresa estd en condiciones de ofrecer mayor cantidad de bienes
a igual precio (Y si esto va acompanado con adelantos tecnoldgicos, mayor
serd la reduccién de costos).

El desplazamiento de la curva de oferta puede realizarse también hacia la
izquierda, las razones que producen este tipo de desplazamiento son, por
ejemplo: deterioros en la infraestructura de |la planta fabril de una empresa, o la
imposibilidad econémica y financiera de adquirir nuevos bienes de capital que
se tornan imprescindibles.

E. Disposiciones Gubernamentales:

El precio de los bienes se ve afectado, entre otros motivos, por los impuestos
que se aplican sobre los mismos. El incremento o la creacién de un impuesto
provocard un aumento en el costo del bien tratado, por lo que la curva de
oferta se desplazard hacia la izquierda debido a que los productores deberdn
ofrecer menor cantidad de productos a igual precio o bien, igual cantidad de
productos a mayor precio.

Del mismo modo, una medida que favorezca un sector, con la reduccién o
exencion en un determinado impuesto, provocard una disminuciéon en el costo
de los bienes, desplazando la curva de la oferta hacia la derecha, ya que los
productores podrdn ofrecer mayor cantidad de bienes a igual precio o bien
igual cantidad de bienes a menor precio. No son los impuestos la Unica medida
que afectard la curva de la oferta.

Otros motivos pueden ser: la aplicaciéon de franquicias, la imposicion de
precios minimos o madximos, el establecimiento de peaqjes que afectan el
traslado de los bienes y la aplicacion de medidas para proteger el medio
ambiente.
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F. Precios de otros bienes:

De acuerdo con la infraestructura montada por cada empresa, algunas
pueden dedicarse a la fabricacién de mds de un bien en particular por lo que
podrdn optar por fabricar mdas o menos de uno u otro segun les convenga, de
acuerdo con las variaciones de precio de los mismos en el mercado.

Por ejemplo: una empresa fabrica el bien Ay el bien B. Si el precio del bien A
baja, se dedicard a fabricar bienes B, desafectando factores productivos
dedicados a la produccién del bien A. De esta manera se desplazard la curva
de oferta del bien A hacia la izquierda, y la del bien B hacia la derecha.

Desplazamiento de la curva de la Oferta

Los movimientos a lo largo de la curva de la oferta, a diferencia de los
desplazamientos, son variaciones en la cantidad ofrecida como respuesta a
cambios en los precios, permaneciendo constantes todas las demdas variables
ya nombradas de acuerdo con el supuesto de Ceteris Paribus.

Los desplazamientos de la curva de oferta

Cuando cambia alguna
o de las variables distintas
al precio del bien, como
es el caso de la tecnologia,
los  impuestos  sobre
ventas, el precio de los
factores de produccion o
condiciones climaticas, la
curva de oferta se
desplaza cambiando de
posicion en el plano.

Precio(P) 5

T i i T ' ' ' Cantidad ofrecida (Q)
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Los desplazamientos de la curva de oferta a la
derecha

o

La curva de oferta se desplaza

a la derecha cuando:
Precio (P) = i
1. IncorporaciOn de nuevas

tecnologias.

2

Disminucion del precio
de los factores
productivos o insumos
necesarios

3. Reduccion de impuestos
que afecte a los bienes

4. DisminuciOn del precio
del o los bienes
sustifutos

2

5. Expectativas de
disminucidn de precios

6. Condiciones climaticas
favorables

T T T T T 0 " T i Cantidad ofrecida (Q)

Los desplazamientos de la curva de oferta a la
izquierda

o La curva de oferta se desplaza

a la izquierda cuando:
Precio (P) L i
1. Carencia de tecnologla de

4 avanzada

]

Aumento del precio de
los factores productivos o
-+ insumos necesarios

3. Incremento de impuestos
que afecte a los bienes

4. Aumento del precio del o
los bienes sustitutos

=]
L
I

I 5. Expectativas de aumento
1 I de precios
I 6. Condiciones climdticas
desfavorables
1

f ' ! Cantidad ofrecida (Q)

[
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Equilibrio de Mercado

El Mercado es un grupo de unidades individuales en
condiciones de tomar decisiones, algunas de ellas desean
comprar y ofras vender un determinado bien o servicio.

En una economia monetaria, el mercado tiene
precisamente la funcidn de reunir a compradores vy
vendedores que desean cambiar reciprocamente dinero
por bienes y servicios y que en conjunto desempenan el
papel primordial en la determinacién del precio vy
cantidades de venta.

El precio de equilibrio es capaz de armonizar el conflicto de intereses entre
productores y consumidores, partiendo de la hipdtesis de que ambas fuerzas
(demanda y oferta) actUan en un mercado de competencia perfecta.

Los excedentes entre cantidad ofrecida y demandada presionan los precios
a la baja, y los déficits por el contrario los impulsan a subir, cuando no hay ni
déficit ni superdvit, el precio se estabiliza.

A este precio llamamos precio de equilibrio, queda fijado donde las
decisiones de oferta de los productores y las decisiones de demanda de los
compradores son reciprocamente congruentes.

Con cualquier ofro precio mas alto, los oferentes querrdn vender mas de lo
que los consumidores desean comprar, con un precio mds bajo sucederd lo
inverso.

Grdficamente la curva de demanda y oferta se cortan en el precio y la
cantidad de equilibrio, es decir en el precio y cantidad que vacian el mercado.
A ese precio las cantidades ofrecidas y demandadas son exactamente iguales:
en ese punto no hay escasez ni exceso de oferta, por lo que tampoco hay
presiones para que se modifique el precio. Siempre y cuando los demds factores

determinantes de ambas fuerzas permanezcan constantes.
Precio

Curva de ofert
_—
(=]
©
PExcedente de
@ | consumidores
E G
@ prmssssasaneaaaaa - Equilibrio
“Hicedente de los |
g productores ; ‘-\\
t ' \\\
™,
“Curva de
manda
\H‘--
Cantidad de equilibrio Cantida«
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El equilibrio de mercado es el punto de interseccién de las curvas de oferta y
demanda, los oferentes y demandantes coinciden en un Unico precio, lo que hace
vaciar el mercado.

A este precio lo denominamos precio de equilibrio y a las cantidades ofrecidas y
demandadas, canfidad de equilibrio.

Px:‘.
i 0
p3i g==== it s ’
¥ EXCESO DE .
| OFERTA EXCEDENTE
I \ / Baja el precio
: e 5
L o 5
/| X 5 ESCASEZ
; EXCESO D Sube el precio
? DEMANDA \ (9D<qO)
T S— A | _
i e E : D
o ‘1l T 2 N !3 IQ’} ?p
q q q @

Exceso de Oferta: cuando a cualquier precio mayor del precio de equilibrio, la
cantidad ofrecida supera a la cantidad demandada. En esta situacion el precio
tendrd una tendencia a disminuir.

Exceso de Demanda: cuando a cualquier precio menor del precio de equilibrio, las
cantidades demandadas superan a las cantidades ofrecidas. En esta situacion el
precio tendrd una tendencia a aumentar.

Eiemplo de equilibrio en el mercado de harina

Si el precio real de la harina estd por encima del precio de equilibrio habra
muchos productores inferesados en ofrecer este producto, por lo que la
cantidad ofrecida aumentard. Ademds, al ser los precios tan altos, habrd menos
demanda se producird por lo tanto un exceso de oferta. Las empresas harineras
aumentardn la existencia de sus stocks que no se puede vender, porque no hay
demandantes dispuestos a pagar ese precio por él, en esa situacion los precios
reales tenderdn a disminuir.

Cuando el precio real es inferior al precio de equilibrio, habrd menos
productores que ofrezcan harina y mdas demandantes dispuestos a comprar. Se
producird entonces un exceso de demanda. Disminuirdn las existencias y habrd
una demanda que no puede adquirir lo que desea. En esta situaciéon el precio
real tenderd a aumentar.

Las distintas presiones que sufren los precios a la baja cuando hay un exceso
de oferta, o al alza cuando hay un exceso de demanda, se llaman fuerzas del
mercado.
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Estas fuerzas del mercado hacen que los precios tiendan a ser iguales a los
precios de equilibrio y que, a su vez, estos sean estables.

Habrd una situacion de equilibrio entre la oferta y la demanda cuando, a
los precios de mercado, todos los consumidores puedan adquirir las
cantidades que deseen y los oferentes consigan vender todas las
existencias.

Veamos un ejemplo en la siguiente tabla:

Tendencia del Tendencia de la
Precio Demanda Oferta Situacion precio produccion
8 2 9 Excedente Bajar Disminuir
5 4 8 Excedente Bajar Disminuir
3 7 7 Equilibrio Equilibrio Equilibrio
2 10 5 Escasez Subir Aumentar

El precio y la cantidad de productos que se intercambiard realmente en el
mercado queda determinado automdticamente como consecuencia de las
formas de las curvas de oferta y demanda del producto. Si el precio es muy alto,
los productores estardn ofreciendo muchos mdas productos del que demandan
los consumidores por lo que se encontrardn con excedentes, (cantidades que
no pueden vender), por lo que reducirdn sus producciones y bajardn los precios.

Por el contrario, si el precio resulta ser demasiado bajo, las cantidades
demandadas serdn mayores que las ofrecidas por lo que se producird escasez.
Algunos consumidores estardn dispuestos a pagar mds dinero por ese bien. El
precio y la cantidad producida aumentardn. Veamos esos fendmenos en el
ejemplo del mercado de harina.

Equilibrio del mercado de Harina

Precio

4 \ / =—#—Demanda
\E/ ——0Oferta

0 P 4 3 7 8 10 12 Cantidad
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La figura muestra como el punto de equilibrio (E) se producen cuando se
cortan las curvas de oferta y demanda, es decir, en el punto en que se igualan
precios y cantidades.

Si el precio fuese de $8, las empresas estardn en condiciones de producir 9
unidades y los consumidores solo demandardn 2 unidades, por lo que
acumularan 7 unidades de excedentes (9 menos 2). En este caso el precio
tenderd a bajar y en la proxima temporada se producird menos harina.

En el caso opuesto, cuando el precio fuese $2, estardn en condiciones de
producir 5 unidades mientras que la canfidad demandada serd mayor, 10
unidades. Ahora se producird escasez, y una tendencia a subir los precios, los
productores aumentardn su produccion.

En el caso de que el precio fuese de $3, las cantidades ofrecidas vy
demandadas serdn idéntico tanto los productores como los consumidores
estardn satisfechos y no habrd ninguna razén para cambiar las cantidades
producidas y el precio.

Variaciones en el equilibrio
A —La Demanda aumenta permaneciendo la Oferta constante

Cuando se produce un incremento en la Demanda de un bien permaneciendo constante
la Oferta, provocara un aumento en el precio de equilibrio y en la cantidad ofrecida y
vendida.

Aumento de la Demanda y Oferta constante AP AQ
P

El precio original de equilibrio es OP1 y la cantidad de
equilibrio a ese precio es OQ1. La nueva interseccion
de las curvas de oferta y de demanda opera en un
punto superior en relacién con los dos ejes, tanto el del
precio como la cantidad, el nuevo precio de equilibrio

B —La Demanda disminuye permaneciendo la Oferta constante

Cuando disminuye la Demanda de un bien permaneciendo constante la Oferta, provoca
una disminucién tanto en el precio de equilibrio como de la cantidad comprada y
vendida.

Disminucion de la Demanda y Oferta constante VP D

Precio

La curva de demanda se desplaza hacia la
izquierda, pasando de A a B; esto provocard
una disminucién tanto en el precio de
equilibrio como en la cantidad comprada y
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C —La Oferta aumenta y la Demanda permanece constante

Ante un incremento en la Oferta de un bien sin que se modifique la demanda se produce
un descenso del precio de equilibrio y un aumento de las cantidades compradas y
vendidas.

Aumento de la Oferta y Demanda constante VP AQ

O es la curva original de oferta y D la de
demanda; veamos que ocurre cuando la
oferta se desplaza hacia la derecha de O a
O’. La nueva interseccion de equilibrio

D —La Oferta disminuye y la Demanda permanece constante

Cuando disminuye la Oferta de un bien permaneciendo invariada la demanda
provocara que el precio de equilibrio aumente y las cantidades ofrecidas y compradas
disminuyan.

Disminucion de la Oferta y Demanda constante VP AQ

La oferta se desplaza hacia la izquierda,
desde O a O’. El precio de equilibrio aumenta
de OP1 a O'P2 pero las cantidades
compradas y vendidas disminuyen de OQ1 a

DETERMINACION ALGEBRAICA DE EQUILIBRIO DE MERCADO

Las funciones de Oferta y Demanda de mercado de un determinado bien son:
QOx= -300+ 150 x P
QDx = 62.700-300 x P

1) Determinacién del precio de equilibrio

- 300 + 150 x P = 62.700 - 300 x P
- 300 -62.700 =-300x P - 150 x P
- 63.000 =-450x P

P = 63.000
450
P = 140 =m==) Precio de equilibrio
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2) Determinacion de la cantidad de equilibrio

QDx = 62.700 - 300 X 140
QDx = 62.700 - 42.000

QDx = 20.700 =) Cantidad demanda de equilibrio
QOx =-300+ 150 X 140
QOx =-300 + 21.000

QOx =20.700 =) Cantidad ofrecida de equilibrio

sQué sucede si P = 1702

QDx = 62.000-300x 170 QOx=-300+150x 170

QDx = 62.000 — 51.000 QOx =-300 + 25.500
QDx=11.706= Escasez de Demanda QOx==25.200 Exceso
de Oferta

5Qué sucede siP =110¢

QDx =62.000-300x 110 QOx=-300+150x 110

QDx = 62.000 — 33.000 QOx =-300 + 16.500

QDx =29.700 == Exceso de Demanda QOx =16.200 == Escasez
de Oferta

Realizar la tabla y representar graficamente

- Equilibrio
Precio Oferta Demanda 2 180

25.200 11.700 £ -~ pd

20.700 | 20.700 10 X

16.200 | 29.700 ijz 7 ~=
a0 = ferta
&0 =f—Demanda
an
20

[u] 5.000 10.000 15.000 20.0co 25.000 30.000 35.000
20.700 Cantidad
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UNIDAD 04 TEORIA DE LA PRODUCCION

Funcion de Produccion

La relaciéon entre la cantidad de factores productivos requerida (recursos
naturales, capital, decisibn empresaria, trabajo, tecnologia) y la cantidad de
productos que puede obtenerse en un periodo de fiempo, se denomina funcion
de produccion.

Ejemplo: el caso de un agricultor

La produccién de trigo requiere el empleo de una serie de factores: tierra,
trabajo, maquinaria, fertilizantes, semillas. A partir de estos factores, el agricultor
obtiene el trigo. En este proceso tratard de alcanzar la cantidad mdxima posible
del producto (trigo) con una cantidad dada de factores.

Esta informacién es la facilitada por la funcidén de produccidn. Si se produce
un avance en los conocimientos técnicos el agricultor obtendrd una mayor
cantidad de productos con la misma cantidad de factores, de forma que la
funcién de produccion cambiard

FACTORES PRODUCTIVOS

p
tierra . trabajo

<

capital emprendimiento

A4 0
- O -
V' 4 » N
Tierra:

La tierra se refiere a los recursos naturales disponibles y se utilizan en la
produccion de bienes. Por ejemplo, una industria minera pesada no podria
existir sin los depdsitos naturales de minerales valiosos en la tierra, mientras que
una comunidad granjera que prospera tendria dificultades para sobrevivir con
una tierra estéril y sin lluvias.

Trabajo:
El trabajo se refiere a los aportes humanos de trabajo para producir los bienes
y servicios. Por ejemplo, el entrenamiento requerido para que los empleados
operen con éxito las maquinarias para producir autos se consideraria como

ECONOMIA: ESTUDIO DE LA MICROECONOMIA m



parte del trabagjo. Ademds, la capacidad mental de llevar a cabo tareas e
inventar nuevos productos es también parte del trabajo.

Capital:

Por capital se enfiende el conjunto de recursos producidos por la mano del
hombre que se necesitan para fabricar bienes y servicios: la maquinaria o las
instalaciones industriales, por ejemplo. Conviene que esto quede claro ya que
la palabra 'capital' se usa muchas veces de forma incorrecta para designar
cualqguier cantidad grande de dinero. El dinero sélo serd capital cuando vaya a
ser utilizado para producir bienes y servicios, en cuyo caso se llamard capital
financiero. El dinero que se vaya a utilizar para adquirir bienes de consumo no
puede ser llamado capital.

Empresa:

La Empresa se refiere a la motivacion econdmica para que un individuo
intente tener ganancias a partir de una idea. Por ejemplo, las personas pueden
saber como fabricar autos, puede haber maquinas disponibles y tierra ala venta
para fabricas, pero se necesita a un emprendedor para juntar esos factores en
un intento para obtener ganancias. Los emprendedores ponen en juego sus
propios recursos invirtiendo personalmente en la compania.

FACTORES PRODUCTIVOS

Recursos escasos que permiten
producir bienes y servicios

RECURSOS NATURALES

EMPRESARIO

Bienes que i o iza |

Surgen de la naturaleza rganiza los
p_roducen otros humanp en otros factores
bienes producir

HUMANO

Se pueden usar de Experiencia y
Se agotan .
manera reiterada £ formacidn de

Con suU Uso trabajadores
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Productividad

La productividad relaciona la produccion obtenida (output) con los factores
productivos empleados (inputs). Muestra la cantidad producida por input utilizado.

™, Produccion obtenida £ /it
roductividad = =u. f./inou
Factores utilizados p

La productividad laboral relaciona la produccion obtenida (output) con el factor
trabajo utilizado (input). Muestra la cantidad producida por trabajador.

Produccion obtenida

Productividad laboral = N© Empleados = u. f./trabajdor

EJEMPLO 1: Si una fabrica produce 200 unidades de zumo envasado y ha consumido 50

horas maquina...

a) ¢Cudl es la productividad de dicha empresa?

b) Si su plantilla cuenta con 20 empleados, écudl ha sido la productividad laboral?

c) Al afio siguiente, por motivos de demanda, se hacen esfuerzos para incrementar la
produccion hasta las 300 unidades de zumo envasado. Suponiendo mismos factores
productivos, ¢cudl ha sido la productividad laboral este afio? ¢Y la tasa de variacion?

Dado que las unidades en las que se expresan los bienes, servicios y cada factor de
produccion son heterogéneas aparece el concepto de productividad global. La
productividad global relaciona la produccién obtenida (output) con los factores

productivos empleados (inputs) en unidades monetarias. Se expresa como porcentaje.

Valor Produccion obtenida

.. - -
SRgEu el Coste Factores utilizados wE00=2

EJEMPLO 2: Una factoria se dedica al ensamblaje de dos tipos de materiales de

construccién: el modelo ay el modelo b.

Los datos del departamento de produccion arrojan los siguientes datos por dia de

actividad:

* Para fabricar el modelo a se emplean 10 trabajadores.

* Para fabricar el modelo b se emplean 8 trabajadores.

* El coste de la mano de obra es de 60 € dia.

* Para fabricar el modelo a se emplean 120 unidades de la materia prima A que tienen
un coste unitario de 10 € por unidad.
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* Para fabricar el modelo b se emplean 100 unidades de la materia prima B que
tiene un coste unitario de 10 € |a pieza.

* Se obtienen 60 unidades del modelo a que se venden a 40 € la pieza.

* Se obtienen 50 unidades del modelo b que se venden a 36 € |a pieza.

Se pide:

a) Productividad global de cada uno de los modelos.

b) Productividad global de la empresa.

c) Analizar cual de los dos modelos es mas productivo y analizar las razones.

EJERCICIO 2: Eres el nuevo responsable de produccién de una importante empresa
de memorias USB. Tienes como objetivo fabricar 500.000 memorias con la mayor
productividad posible. ¢ Qué alternativa elegirias?

Opcion A

- 10 rabajadores a jomada de 1650 horas anuales por irabajador
« 3 maquinas a ornada de 5000 horas anuakes por maguing Precios afo 1
- 50000 componentes anuakes
10 ewros por memona

20 euwros hora irabajador
Opcion B 40 ewros hora maguing

5 ewron por componente

- B rabajadores 3 jomada de 1850 horas anuales por trabajador
- 5 maquinas a jornada de S000 horas anuales por maquina
-30000 componenies anuales

Factores que determinan la productividad son:

O INVERSION EN BIENES DE CAPITAL (edificios, instalaciones, maquinaria, etc.) que
constituyen el capital productivo del pais. Si los trabajadores tienen mejores
herramientas y equipo = trabajo lo realizara mas deprisa y con mayor precision, y
su productividad aumentara.

O MEJORA DEL CAPITAL HUMANO, es decir, de los conocimientos y las
cualificaciones que adquieren los trabajadores por medio de la educacion,

formacion profesional y experiencia. Personas con mayor formaciéon = mas
productivas.

O PROGRESO O CONOCIMIENTO TECNOLOGICO, adquirido a través del I+D sobre las

mejores formas de producir bienes y servicios. Mejoras tecnolégicas dan lugar a
mejores productos y procesos.

(] INSTITUCIONES EFICACES. Un mal gobierno,
regulacion excesiva y burocrética, falta de
democracia, corrupcion, etc. afecta
negativamente a la productividad.
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Eficiencia técnica y econdmica

En la produccion se debe tener en cuenta la eficiencia de quien produce
(eficiencia técnica) y la combinacion de factores y recursos (eficiencia
econdémica).

Eficiencia técnica:
Exige que se utilice un proceso productivo que no emplee mds recursos de
los necesarios para generar un cierto producto.

Eficiencia economica:
Se alcanzan cuando se minimizan los costos de produccion.

La combinacion de ambos (técnica y econdmica) permite producir la mayor
cantidad de unidades al menor costo posible.

Un proceso productivo sera eficiente cuando se maximiza el nivel de output para un
nivel de recursos productivos dados o cuando se minimiza los factores productivos
para alcanzar un determinado nivel de productos (output).

Eficiencia técnica (=Obtencidn de la mdxima produccién con unos recursos dados)

et Capital Trabajo Producdon
{unidades fisicss) | [unidades fisicss) | (unidades)

A 3 5 500

B 4 3 500

C 3 5 500

¢ Cual de los tres procesos productivos no es eficiente?

El proceso productivo C no es eficiente desde el punto de vista técnico ya que:

» Utiliza mas unidades de capital que el proceso productivo A, ante las mismas
unidades de factor trabajo, para producir la misma cantidad (500 uds).

* Utiliza mas unidades de trabajo que B y las mismas unidades de capital para
producir la misma cantidad (500 uds.)
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Eficiencia econdmica (=Obtencion de la max. produccion con el min. coste posible)

Los procesos productivos Ay B son ambos técnicamente eficientes, asi que ¢écual se
deberia escoger? Para ello habrd que estudiar los costes de los factores productivos:

: . Trabajo Coste del Costedel | Coste total
Tecologa | Gapital {uf) {uf) ital (€) bajo (€) @
A 3 5 3x100=300 | Sx60=300 600
B 4 3 4x100=400 | 3x60=180 580

¢Cual es el proceso econdmicamente eficiente?

El proceso productivo B es mas eficiente desde el punto de vista econémico,
puesto que el coste de los factores productivos es inferior al proceso productivo A
para producir la misma cantidad de bienes (output).

EJERCICIO 3: Teniendo en cuenta que se produce la misma cantidad, ¢cudl de los
siguientes es un proceso técnicamente eficiente? ¢Y desde el punto de vista econémico?

T T g T

Técnica 1 30 u.m. 1.000 u.m
Técnica 2 100 30 u.m 1.000 u.m
Técnica 3 150 30 u.m. 3 1.000 u.m

InsuMmos fijos y variables
El corto y largo plazo

Insumos fijos y variables

En cualqguier proceso productivo se requiere la utilizacién de una gran
cantidad de insumos, 1os cuales deben combinarse en forma adecuada para
obtener el producto deseado.

Ejiemplo: la produccion de 100 toneladas de frigo requiere de una parcela de
fierra, mano de obra, maquinaria, semillas, etc.

Durante el proceso de produccién, algunos de los insumos indispensables
para la produccién de un bien no se modifican, en cambio, otros varian a
medida que aumenta el volumen de produccion.

Insumos fijos:
Su magnitud no cambia a medida que se modifica el nivel de produccién:
magquinaria de una gran industria, planta, personal de alta direccién, efc.

Insumos variables:
Su magnitud cambia a medida que se incrementa la produccién: materias
primas, operarios, fletes, etc.
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Muchos de los factores que se emplean en la produccién son bienes de
capital, tales como maquinaria, edificios, etc.

El corto y el largo plazo

Si quisiéramos aumentar la produccion réapidamente, algunos de estos
factores no podrdn incrementarse en un corto plazo y solo seria posible
aumentar la produccioén con mayores cantidades de aguellos ofros como el
factor trabajo cuya adquisicion en mayores cantidades si resulta factible en un
breve periodo de tiempo.

El corto plazo:
Se define como aquel periodo de fiempo en el cual algunos insumos
permanecen fijos y otfros cambian a medida que se modifica la produccion.

El largo plazo:
Se define como aquel periodo de fiempo en el cual todos los insumos son
variables.

Si el producto que una empresa lanza al mercado experimenta una
demanda creciente, ésta deseard expandir la producciéon. De forma inmediata
la empresa puede hacer que la mano de obra existente trabaje horas
extraordinaria y también puede incrementar el nimero de empleados
contratados. En un plazo de tiempo mayor, y si continUa la presidon por parte del
mercado, la empresa empezard a intfroducir nueva maquinaria y, a mas largo
plazo, puede incluso construir una nueva fdbrica.

A largo plazo las empresas tienen la posibilidad de alterar la cantidad de
cualqguiera de todos los factores que emplearon en la produccion.

Producto total, medio y marginal

Producto Fisico Total (PFT):
Es la relacion entre la cantidad de un factor variable (el trabajo) y la cantidad
de produccion obtenida.

En el corto plazo, cuando podemos combinar un insumo o factor variable
con uno o mds factores fijos, la funcidén de produccidon nos muestra la cantidad
mdaxima de producto total que se pueda obtener con las distintas
combinaciones de insumos.
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Producto Fisico Medio (PFMe):
Es un valor promedio que mide la capacidad de generar productos por cada
unidad de factor variable empleado.

El producto medio del factor variable es el producto total dividido el nUmero
de unidades del factor variable utilizados en esa produccion.

Producto Fisico Marginal PFMg):

Es la relacién entre la variacion producida en el PFT y los incrementos de los
factores variables utilizados.

El producto marginal es la adicién al producto total imputable a una unidad
adicional del factor variable.
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Etapas de la Produccion

En la primera etapa nos encontramos en la fase de los rendimientos
marginales crecientes, en donde la incorporaciéon de los factores productivos
variables encuentra sus mejores combinaciones posibles con los factores fijos,
haciendo un aprovechamiento éptimo de la capacidad operativa disponible.

El nivel mds eficiente en términos técnicos es aquel en el cual PFM = PFMe.

En este punto se dan plenamente los rendimientos marginales decrecientes,
los que ya comienzan a manifestarse a partir del momento en que el PFM toma
el maximo valor. Nos encontramos en la segunda etapa que termina cuando el
PFT es md&ximo (6ptimo de produccion) coincidente con el PFM = 0.

Es en esta fase donde se hacen evidentes las limitaciones de orden fisico,
dado que si seguimos agregando una serie de factores variables a otra
dotacion rigida de factores se logrardn combinaciones progresivamente mds
ineficientes.

Imaginense 2 has de tierras fértiles donde se vayan incorporando mds obreros
para labrarla, habrd un momento en que comenzardn a molestarse entre ellos
debido a la falta de espacio fisico.

Finalmente, la tercera etapa de los rendimientos marginales negativos
comienza con el PEM = 0, a partir del cual éste toma valores negativos y el PFT
desciende. Serd el momento en que la empresa deberd comenzar a
preocuparse por la ampliacion de la capacidad instalada si desea expandir su
produccion.

El empresario que se comporte racionalmente, es decir que quiera hacer
maximo su beneficio, nunca se ubicard en la etapa 3 ya que el PFM es negativo,
es decir unidades adicionales del factor variable hacen disminuir el PFT.

Tampoco se ubicard en la etapa 1 ya que el PFMe estd creciendo.

Por lo tanto, solo le queda quedarse en la etapa 2.
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PRODUCTO

Etapas de la Produccion

1° etapa: rendimientos crecientes: PFM > PFMe
2° etapa: rendimientos decrecientes: PFM < PFMe
3° etapa: rendimientos negativos: PFM < o

Ley de los rendimientos marginales
decrecientes

Supongamos una funcidén de produccién simplificada que conste de dos
factores: tierra y trabajo; la disponibilidad de tierra es constante (factor fijo) ala
que podemos aplicar el esfuerzo de distintos tfrabajadores (factor variable).

F r fij F r variabl

E;fit:rra)lo ac(toobre?o.:‘)b ) PFT PFM PFMe
5 Has 1 20 20 20
5 Has 2 50 30 25
5 Has 3 65 15 21,6
5 Has 4 78 13 19,5
5 Has 5 88 10 17,6
5 Has 6 95 7 15,8
5 Has 7 100 5 14,2
5 Has 8 104 4 13
5 Has 9 107 3 11,8
5 Has 10 109 2 10,9
5 Has 11 109 0 9,9
5 Has 12 108 1 9
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Al incorporar el primer trabajador, se obftendrdn en la explotacion, 20
toneladas de un producto X, la productividad marginal y media del factor es 20.

Con 2 trabajadores, el producto total se eleva a 50 toneladas y el nuevo
trabajador aumenta el mismo en 30 toneladas (PFM).

Pero a medida que incorporamos nuevos trabajadores, los incrementos
adicionales o marginales del producto comienzan a disminuir de 30 a 15 y asi
sucesivamente.

Si siguiéramos adicionando mds trabajadores, los requerimientos marginales
no solo disminuirdn, sino que podrian volverse negativos; después de cierto
punto, los obreros se obstaculizarian unos a oftros.

Al comienzo, la combinacion de los factores va logrando mejores niveles de
productividad. Pero cuando dicha combinacién, llega a ser éptima, adicionar
nuevos factores variables provocard una disminuciéon en el producto marginal,
porque cada vez habrd menos cantidad de factores fijos para combinar con
las variables, entre a operar la Ley de los Rendimientos Decrecientes.

Los Costos

CONCEPTO

Se define al costo como el gasto que debe realizar una empresa para
producir una cantidad establecida de bienes o servicios, durante un periodo
determinado.

Por lo tanto, toda empresa al producir incurre en costos. Los costos de
produccion estdn en el centro de las decisiones empresariales, ya que todo
incremento en los costos de produccidon normalmente significa una disminucién
de los beneficios de la empresa.

De hecho, las empresas toman las decisiones sobre la produccidn y las ventas
a la vista de los costos y los precios de venta de los bienes que lanzan al
mercado. En consecuencia, se entiende el lugar relevante que ocupan los
costos denfro de una empresa, debido a que:

e Ayudan a seleccionar las mejores decisiones para ajustarse a los
objetivos propuestos.

e Permiten evaluar en qué medida las empresas utilizan
adecuadamente los recursos y factores productivos.
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CLASIFICACION DE COSTOS

A. Costos Fijos.

Son aqguellos que permanecen constantes, dada cierta capacidad fisica de
la empresa, y no tienen relacién con el nivel de produccién. Son costos fijos: el
alqguiler de la fabrica, el seguro, sueldo de personal jerdrquico, pago de ciertos
impuestos, etc. AUn si no existiese produccién alguna, estos gastos existirian
igual. En el corto plazo, siempre permanecen constantes (los costos fijos). Pero
en el largo plazo pueden variar debido a un aumento de la capacidad fisica
de la empresa, como en el caso de ampliar considerablemente la planta fabril
o adquirir nuevas maquinas y herramientas.

B. Costos Variables.

A diferencia de los fijos, son aquellos que varian de acuerdo al nivel de
produccion, como, por ejemplo: compra de materia prima y materiales
empleados en la produccion, pago de luz y combustibles necesarios para el
funcionamiento de los diferentes bienes de uso o de capital, pago de sueldos
afectados a la produccion.

C. Costos Totales.
Se forman sumando el costo fijo y el variable. Representando asi el gasto total
gue implica realizar determinada cantidad de produccion.

ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE LOS COSTOS:

En la medida en que la produccién crece, aumenta el costo total, primero
en forma acentuada y luego en forma mds pausada. Esto se produce en
consecuencia de realizar una mejor distribucion del costo fijo entre el total de la
produccion. Al pasar a un nivel de produccién, que insume mayores gastos, el
costo total vuelve a crecer rdpidamente.

D. Costo Medio.
Es el costo de produccidon de cada unidad producida, y se obtiene
dividiendo los costos totales sobre la cantidad de unidades elaboradas.

E. Costo Marginal (CMa).

Es el aumento del costo de produccidén que resulta de obtener una cantidad
mas del producto. Es decir que el aumento del costo total representa el costo
de la unidad adicional producida. El costo marginal (CMa) permite, al
empresario, observar los cambios ocurridos en el costo total de produccién al
emplear unidades adicionales de los factores variables de produccion. El costo
marginal es, por tanto, una medida del costo adicional incurrido como
consecuencia de un aumento en el volumen de produccion.

Aritméticamente, el costo marginal es el resultado de dividir el cambio
absoluto o variacidén en costo total con el cambio absoluto o variacién en
produccion, y se puede expresar de la siguiente forma:
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CONSTRUCCION DE CURVAS DE COSTOS.

Los costos totales se encuentran en relacién directa con la cantfidad
producida, porque a medida que se incorporan factores productivos para el
aumento de la produccion, también se incrementan los pagos y los gastos. Por
lo tanto:

En el grdfico se puede observar que hay dos ejes de coordenadas, una se
expresa en pesos (los costos totales) y la ofra en cantidades (producidas). La
relacion entre ambas variables es directa, porque a medida que aumenta la
cantidad producida, se incrementan también los costos totales (A CT «— AQ).
Se observa también que, la curva de costos totales no comienza en el origen
del eje de coordenadas, ya que toda empresa tiene un minimo establecido de
costos fijos. (A estos costos, en el corto plazo, la empresa no los puede modificar
y debe pagarlos).

También se pueden graficar los costos fijos y los variables por separado:

CALCULO DE COSTOS MEDIOS Y MARGINALES —
CONSTRUCCION DE CURVAS.

A partir de los conceptos obtenidos de los diferentes tipos de costos, veremos
el comportamiento de estos en una empresa en el corto y largo plazo. En el
corto plazo existen costos fijos y variables bien diferenciados, y ambos
determinan el costo total. En cambio, en el largo plazo dejan de existir los costos
fijos pues las empresas pueden adaptarse a las circunstancias que se presentan,
ajustando costos y realizando cambios. Los costos totales aumentan segun la
cantidad de unidades producidas, por lo que a mayor produccidn mayores son
los costos.

El coste medio o coste unitario (Cme) es lo que cuesta producir una unidad de
producto por término medio:

CMe= % =u.m./u.f.

El coste variable medio (CVme) serd el cociente entre el coste variable del periodo y
las unidades producidas:

CVMe= (;—V =um./uf.

EJEMPLO 6: Si una empresa produce 100 piezas al mes y tiene que hacer frente a:
alquiler del local 1.300 €, suministros 100 €, sueldos de empleados 1.500 €, materias
primas 8 €/pieza y envase de 12€/pieza; calcula:

a) ¢Cudles son los costes fijos mensuales? ¢Y los costes variables a los que se enfrenta?
b) ¢Cudl es el coste total anual?

c) ¢Cudl es el coste unitario? ¢Y el coste variable medio?

ECONOMIA: ESTUDIO DE LA MICROECONOMIA



Ingreso

Uno de los objetivos de la empresa, ya expuesto anteriormente, es maximizar
los beneficios, los cuales se pueden definir como la diferencia entre los ingresos
y los costos.

e Elingreso se determina multiplicando la cantidad producida por el precio
de mercado.

e Donde el Ingreso Total es igual al Precio por la Cantidad.

e Ingreso Medio (IMe) es el ingreso promedio por unidad, por tanto:
(Ingreso Medio es igual a Ingreso Total dividido la Cantidad Producida).

e Ingreso Marginal (IMa) es el ingreso que recibe toda empresa por la Ultima
unidad que produce:
(Ingreso Marginal es igual al Precio de Mercado de dicha unidad
adicional).

En  un mercado competitivo, los ingresos totales aumentan
proporcionalmente a la cantidad producida. Se puede resumir diciendo:

Esto significa que cada vez que la empresa incrementa una unidad de
produccion recibe un ingreso por venta igual al precio.

De aqui surge que Ima = P. Dicho precio es también el IMe ya que definimos
a este como el promedio que recibe la empresa por cada unidad que coloca
en el mercado.

De la venta de los bienes y servicios que produce la empresa obtiene sus ingresos,
que se calculan a partir del precio y cantidad producida.

T=p*Q =u.m.

La diferencia entre estos ingresos y los costes totales es el beneficio de la empresa:

Beneficios = IT — CT = u.m.

EJEMPLO 7: Suponemos que la empresa del Ejemplo 6 vende cada pieza a un precio de

50 €.

a) ¢Cual es el ingreso mensual? ¢Y el ingreso anual?

b) ¢Cual es el beneficio mensual de la empresa?

c) Por circunstancias del mercado, el precio al que vende la pieza pasa a ser de 45 €,
équé ocurre con los beneficios? Calcula la variacion.
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MAXIMIZACION DE BENEFICIOS DE LA EMPRESA

La decisidon bdsica que toda empresa debe tomar es la cantidad que
producird. Esta decisidn dependerd del precio al que pueda venderla y del
costo de produccion. En el proceso que toda empresa sigue para determinar la
cantidad de producto que colocard en el mercado se guia por el deseo de
maximizar los beneficios, definidos como la diferencia entre los ingresos totales
y los costos totales:

Los beneficios pueden ser:

A - BENEFICIOS NORMALES (IT = CT - B = 0): Cuando la empresa logra igualar
los ingresos totales y los costos totales el beneficio es igual a cero y se dice que
la empresa obtiene beneficios normales o contables pues los costos totales
comprenden todos los costos de produccion, incluido el costo de oportunidad
del capital y la gestidon aportada por los propietarios de la empresa.

B - BENEFICIOS EXTRAORDINARIOS (IT > CT - B > 0): Cuando los ingresos totales
sean superiores a los costos fotales, la empresa obtiene beneficios
extraordinarios, en el sentido de que son superiores a los normales de la
explotacién. En términos unitarios o medios que la empresa obtenga beneficios
extraordinarios equivale a decir que IMe > CTMe o que P > CTMe. Asi cuando el
precio de mercado es superior a los costos totales medios de la empresa, se
obtienen beneficios extraordinarios.

C - PERDIDAS (IT < CT - B < 0): Cuando los ingresos totales son inferiores a los
costos totales, la empresa incurre en pérdidas. Si IT < CT, equivale a que los
ingresos totales medios sean inferiores a los costos totales medios, o lo que es lo
mismo P < CTMe.

Punto Muerto

El umbral de rentabilidad o punto muerto nos indica que volumen de ventas tiene
que realizar la empresa para cubrir todos sus costes, tanto fijos como variables. A
partir de esta cifra la empresa comienza a obtener beneficios

Beneficios = IT — CT
ITy COSTES (€) ]
O0=p*xQ —CF—CVMexQ
o CF=p*Q —CVMexQ

CF=(p—CVMe) *Q

v

Q (UNIDADES FISICAS)

o CF

Q= —covme ="
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EJERCICIO DE APLICACION DE CONCEPTOS VISTOS

Segun los datos de la empresa «Rio Azul S.A., calcule en qué nivel de
produccion la empresa estard maximizando sus beneficios. Supongamos que el
mercado ha fijado un precio de $25.- para el producto de esta empresa. Los
costos fijos ascienden a $15.- Los costos variables ascienden a $10.- para la
primera unidad de producciéon y de $18.- para la segunda unidad, a partir de
esa unidad se van incrementando en un 53,33%.

Andlisis:

e Esimportante para la empresa saber cudndo el nivel de produccion de la
misma le proporciona beneficios y en dénde el Ingreso Marginal es superior
al Costo Marginal. Asi como, el Precio deberd ser también superior al Costo
Marginal.

e Cuando el incremento del Costo Marginal es superior al del ingreso
Marginal no conviene producir una unidad adicional porque se enfra en
una zona de pérdida.

e Fl nivel de produccion es 6ptimo en el punto donde se producen mds
unidades a menor costo.

Como conclusion los costos econdmicos representan los costos de
oportunidad de los recursos utilizados en la produccion de los bienes o servicios
de la empresa. Los costos contables incluyen la mayoria de los costos
econdmicos, pero normalmente no consideran ciertas partidas, tales como el
costo del tiempo del propietario ni los costos de oportunidad de los recursos
inmobiliarios y financieros utilizados en la empresa. La determinaciéon bdsica que
toda empresa debe tomar es la cantidad que va a producir y ésta depende del
precio de venta y del costo de produccién. En el proceso que toda empresa
sigue para determinar la cantidad de productos que va a colocar en el
mercado se guia por el deseo de maximizar los beneficios definidos como la
diferencia entre los ingresos y los costos totales.
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UNIDAD 05 LA ESTRUCTURA DE MERCADO

MERCADO

CONCEPTO
Es el dmbito fisico o abstracto donde se realizan las actividades por medio de

las cuales se ponen en contacto la oferta(productores) y la demanda(familias).
En él se produce la lucha entre dos fuerzas contrarias (la oferta y la demanda)
a fin de obtener el precio mds conveniente para cada una de ellas.

CLASIFICACION DE LOS MERCADOS.

Segun los bienes negociados en él

Mercado Real: se comercializan bienes de consumo y de produccidn.

DE BIENES DE CONSUMO: se negocian en &l bienes que satisfacen la demanda
final de los consumidores (indumentaria, automotores, alimentos).

DE _MEDIOS DE PRODUCCION: se negocian maquinarias, herramientas,
instrumental, o sea, medios o bienes que sirven para producir otros bienes.

Mercado Financiero: el mercado financiero se ocupa de las negociaciones de
dinero o sus titulos representativos considerdndolo como un bien mds. En este
mercado intervienen personas interesadas en obtener dinero y las que pueden
ofrecerlo a cambio de un interés. Abarca también la moneda extranjera que es
solicitada por importadores, turistas o inversores y es ofrecida por exportadores,
turistas o inversores.

DE DINERO: Lo utilizan las empresas a fin de cubrir las necesidades financieras a
corto plazo.

DE CAPITALES: Atfiende las necesidades de las empresas de equipamiento e
inversion a largo plazo.

DE TITULOS: Los titulos son documentos representativos de partes de capital de
una empresa (acciones) o de un préstamo privado (debentures) o publico
(bonos).

Segun la localizaciéon del mercado

Interno:

LOCAL: Aguel que se encuentra ubicado en una zona de una ciudad o pueblo,
donde se concentran entes que se dedican a la misma actividad (instituciones
bancarias, casas de ventas de muebles, comercios de productos alimenticios,
etc.).

PROVINCIAL: Aquel que se desarrolla dentro de una provincia y se dedica a la
produccion de un determinado bien. Por ejemplo: la vid en Mendoza.

ECONOMIA: ESTUDIO DE LA MICROECONOMIA



REGIONAL (dentro del pais): Aquel donde participan varias provincias que se
dedican a la produccion de un mismo bien. Por ejemplo, dentro del NOA
(noroeste argentino) se desarrolla la zafra azucarera.

NACIONAL: Aguel cuya produccion y venta se extiende hacia todo un pais. Por
ejemplo, la produccién de carnes en Argentina.

Externo:

DE INTEGRACION REGIONAL: Formaciéon de bloques econdmicos entre distintos
paises que comercializan entre si, o actian como blogque para comercializar
con ofros paises.

INTERNACIONAL: Importaciones o exportaciones de un pais con el resto del
mundo.

Segun el tiempo en que se realizan las operaciones

De acuerdo a la Periodicidad:

CONTINUO: Realiza operaciones diariamente (productos alimenticios).
DISCONTINUO: Realiza operaciones de manera periddica. Por ejemplo, en la
bolsa de cereales varios productos agricolas se compran y venden una vez
cosechados y otros antes de su cosecha.

De acverdo al Plazo:

PRESENTE: Opera con bienes ya terminados y valores presentes. Por ejemplo,
industria alimenticia, del calzado, texfil, etc.

A TERMINO: Opera con bienes que deben ser entregados con un precio fijo en
una fecha futura. Por ejemplo, se comercializan cosechas de cereales aun no
levantadas.

Segun la forma de organizacion

Mercado que cumple con normas legales: Aquel que se desarrolla de acuerdo
con condiciones y pautas establecidas por la ley.

Mercado paralelo o en negro: Aguel que se desarrolla espontdneamente y en
forma clandestina evitando reglamentaciones oficiales.

Segun el grado de intervencion o contralor estatal

Mercado Libre: En este tipo de mercados las leyes de oferta y de demanda
actuan sin obstdculos. Existe entonces la libre concurrencia, los precios oscilan
alrededor de un punto de equilibrio en el cual la oferta coincide con la
demanda. Se entiende por concurrencia o competencia econdmica la
rivalidad que se suscita entre dos o mds productores que desean dar salida a
articulos de la misma clase, o entre varios consumidores que pretenden obtener
productos de igual especie. Cuando se dice que no existe concurrencia, en el
mercado surgen aquellos de competencia imperfecta, como ser. monopolio,
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oligopolio o monopsonio. El mercado libre no se halla sujeto a disposiciones
legales o reglamentarias que traban la accién de la oferta y la demanda.

Mercado Intervenido: Se frata de un mercado en el cual el Estado fiene
injerencia en la actividad econdmica por distintas razones, entfre las cuales
podemos citar:

PROTEGER EL COMERCIQ: estableciendo leyes y reglamentos que amparan los
derechos de todas las personas que participan en la vida mercantil, ya sea
como productor, industrial, comerciante, o consumidor.

IMPEDIR ABUSOS: que pueden cometerse cuando existe una limitada libertad
de comercio, como ser evitar el alza injustificada de los precios, la venta de
mercaderias en malas condiciones, la retencidon de productos para su posterior
especulacion, efc.

FOMENTAR EL DESARROLLO DE LA ECONOMIA NACIONAL: adoptando medidas
que favorezcan las actividades econdmicas que se realizan en el pais.
DEFENDER LA CLASE TRABAJADORA: dictando leyes y reglamentos sobre salario,
vacaciones, régimen jubilatorio, convenios colectivos y otros.

DEFENDER LA ECONOMIA NACIONAL: mediante la adopcién de medidas
proteccionistas.

PROMOVER EL PROGRESO DE LA NACION: esto constituye una obligacién del
Estado en todo pais.

DIRIGIR LA ACTIVIDAD ECONOMICA: adoptando disposiciones para eliminar la
superproducciéon de bienes, equiliborando los pagos internacionales,
defendiendo el valor de la moneda nacional, desalentando las importaciones
de productos no necesarios, entre otras actividades.

Organizacion de los mercados.

Podemos estudiarla analizando dos estructuras basicas. Ellas son:
a- Mercado de Competencia Perfecta
b- Mercado de Competencia Imperfecta

En ambos mercados actuan dos protagonistas fundamentales:

Consumidores: (personas o familias que requieren o demandan bienes y
servicios).

Productores: (empresas que producen y ofrecen bienes y servicios a los
consumidores).

Mercado de competencia perfecta
En este mercado se cumplen las condiciones de mdxima libertad vy
competitividad.

Sus caracteristicas son:

A- Atomizacién: Es decir que existe un nUmero suficiente de compradores y
vendedores, para que ninguno pueda ejercer una influencia significativa sobre
el precio de un determinado bien.
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B- Homogeneidad del Producto: Para que haya libore competencia es necesario
que el consumidor sea indiferente a comprar el producto de una empresa o de
ofra, por tanto, los productos tienen que ser homogéneos, satisfacer la misma
necesidad; solo asi se hard realidad que, si una empresa pusiera el precio por
encima del establecido por el mercado, los consumidores dejarian de
comprarlo. La homogeneidad debe incluir todas las condiciones de venta tales
como garantias o financiacion.

C- Transparencia: En los mercados de libre competencia los agentes
econdmicos conocen los precios de todos los productos y servicios, sus
caracteristicas y la existencia de posibles sustitutos. En el momento de decidir
entre diferentes alternativas, los consumidores elegirdn aquellas que maximicen
su utilidad y los productores las que maximicen sus beneficios.

D- Libertad de Acceso y Salida: Ningun agente puede influir en el mercado
provocando interferencia alguna de entrada y salida del mercado, que resulte
de acuerdos entre las empresas o los consumidores, o bien a la intfervencion del
estado.

En el mercado de competencia perfecta, las empresas deben actuar con
eficiencia, es decir realizar el mdximo aprovechamiento de tecnologia
incorporando las técnicas mds avanzadas de producciéon, de esta manera
podrdn obtener mayores beneficios. En la realidad las empresas tratan de
diferenciar sus productos mediante campanas publicitarias, envases atractivos
0 pequenos cambios en el diseno o la composicion. Una de las principales
virtudes de la libre competencia es precisamente el esfuerzo que obliga a todas
las empresas a mejorar confinuamente sus productos tratando de diferenciarse
por su mayor calidad o menor precio.

Mercado de competencia imperfecta
Son mercados donde no se cumplen algunas de las caracteristicas que
garantizan la competencia perfecta.

Podemos mencionar entonces:

A - Monopolio: Caso extremo de competencia imperfecta, donde existe una
situacion de mercado en la cual la oferta estd concentrada en un solo oferente,
quien decide cudl serd la cantidad que estd dispuesto a ofrecer, y por
consiguiente ejerce poder sobre la determinacién del precio de mercado.

Existen monopolios que surgen por diferentes motivos:

MONOPOLIO NATURAL: Es aquel que surge porque no es econdmicamente
provechoso para una empresa competir con ofra, debido a que los beneficios
gue podria obtener nunca cubrirdn los costos.
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MONOPOLIO QUE SURGE DE INNOVACIONES TECNOLOGICAS: aquel que surge
porque no hay en el mercado empresas que cuenten con los adelantos
tecnoldgicos adecuados para disminuir sus costos y poder competir.
MONOPOLIO QUE GENERA EL ESTADO POR RAZONES DE SEGURIDAD O
CONVENIENCIA ECONOMICA: Son aquellos servicios prestados por el Estado
Unicamente, como ser alumbrado publico, limpieza de la via publica o el
monopolio entre otros, que tiene el Banco Central para realizar la oferta
monetaria.

Asi, como hay monopolios naturales, y otfros que no lo son, es menester que
el gobierno regule el funcionamiento de todos ellos, no sdlo en beneficio de los
consumidores sino también de las demds empresas competidoras.

Para ello existen leyes que tratan de impedir la formacion de monopolios, o
bien regular los que ya existen. Son llamadas leyes antimonopdlicas.

Algunas de las formas de regular los ya existentes son:

ESTABLECER IMPUESTOS sobre los bienes que se comercializan (a la nafta o a los
cigarrillos).

FIJAR PRECIOS que eliminen beneficios extras.

FIJAR UN PRECIO para situar a la empresa en una posicion cercana a la
competencia perfecta.

B - Duopolio: Caso extremo de competencia imperfecta, en la que existen
solamente dos vendedores. Es un caso particular de oligopolio, por lo que
puede decirse que es una situacion intermedia entre el monopolio y la
economia de competencia perfecta.

C - Monopsonio: Caso extiremo de competencia imperfecta, donde existe una
situaciéon de mercado en la cual la demanda estd concentrada en un solo
demandante. Se da por ejemplo en bienes que requiere el estado, como ser:
uniforme de las fuerzas armadas, o bien la construccidn de grandes obras
publicas (licitacion).

D - Oligopolio: Es un tipo de mercado donde los vendedores son pocos. En estos
casos suelen existir determinadas barreras que limitan la entrada al mercado.
Estas barreras surgen por causas tecnoldgicas, proteccion de patentes, secretos
industriales o inversiones muy grandes para poder fabricar un determinado bien.
Los pocos vendedores que existen deben optar por dos caminos para operar
en dicho mercado: uno de ellos es que las empresas luchen entre si, lo que se
conoce con el nombre de «guerra de precios o calidadesy y el ofro camino
posible es el de la «concentraciony, que consiste en acuerdos entre las empresas
existentes sobre precios y calidades para poder actuar como si fuera una sola
(monopolios disfrazados).

E - Competencia Monopolistica: Son mercados donde existen muchos
vendedores que compiten por imponer un producto que se diferencia de los
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ofros por diversos motivos: calidad, composicion quimica, tipo de servicios que
presta, presentacion, etc.

Por estas diferencias es fundamental la publicidad de dichos bienes, donde
los vendedores intentardn convencer a los consumidores que su producto es
Unico o el mejor. A su vez este tipo de vendedores actia como monopolista
individual en cuanto a la fijacién de precios, ya que éste no es el motivo por el
cual compiten las empresas que fabrican productos similares. Elemplo: jabones
en polvo, insecticidas, jeans, gaseosas, etc.

Circuito econdmico

Las diversas operaciones que se realizan en el mercado determinan el circuito
econémico

CIRCUITO ECONOMICO
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Del circuito surgen tres interrogantes que sintetizan una cuestion econémica
dentro de una sociedad y que deben ser resueltos para la toma de decisiones
dentro de los mercados.

Estos son:
¢ QUE PRODUCIR?
¢:COMO PRODUCIR?
¢PARA QUIEN PRODUCIR?

EL QUE PRODUCIR estd dado por las necesidades de los potenciales
consumidores y a su vez por los recursos con que cuenta un pais. De aqui
surgirdn entonces otros interrogantes como ser: 3qué necesidades tiene la
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sociedad? 3Qué tipo o cantidad de bienes o servicios se producird? 3Se cuenta
con los recursos necesarios para producire

EL COMO PRODUCIR: depende de la tecnologia y la combinacién de los
recursos con que cuenta cada una de las empresas que se dedican a la
producciodn de bienes o servicios.

EL PARA QUIEN PRODUCIR: se determinard no soélo para responder el
inferrogante de 3a quiénes se destinard la produccion realizada?, sino tfambién
para determinar a quién o quiénes les corresponden los beneficios obtenidos de
dicha produccion.

Sistema Econdmico
CONCEPTO

Es la forma en que todo pais organiza su economia, y consiste en un conjunto
de normas bdsicas, no sélo técnicas, sino también de nivel institucional, que
tienen como fin regular las actividades econdmicas.

Un sistema econdmico se resume en el intento de responder las preguntas
gue hacemos mencidén en el circuito econdmico. De acuerdo a cémo y desde
donde se dé respuesta a estas preguntas, estaremos en presencia de fres
sistemas econdmicos alternativos:

e Economia de Mercado
e Economia de Planificacion Centralizada
e Economia Mixta

Economia de Mercado o Sistema de Mercado.

Es aquel sistema que no se ve afectado por una planificacion o control
estatal, sino que existe en él plena libertad del sector privado, quien decide qué
va a producir, como va a hacerlo y para quién.

La determinacion de los precios en bienes y servicios, como asi también en
los factores productivos, se da por el libre juego de la oferta y la demanda. La
participacion del estado consiste en asegurar el libre funcionamiento de los
mercados, el cual descansa en las leyes del mercado, en la interaccién del
interés individual y en la competencia. En este tipo de economia, la demanda
expresa qué es lo que desean los consumidores, y las empresas satisfacen esas
necesidades.

Ahora bien, los que pueden consumir son los que tienen el dinero para ello,
los cuales estdn ademds influenciados por la publicidad, de manera que
aumentan cada vez mads sus necesidades. Pero existe una parte de la poblacion
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gue no dispone de medios econdmicos, por lo tanto, no cuenta en el mercado,
se ve relegada a un segundo plano.

Estas diferencias econdmicas, dardn lugar luego a las diferencias sociales. Por
su parte el como producir lo determinan los empresarios, olvidando en
ocasiones los derechos de los trabajadores, el medio ambiente, etc., en la
busqueda de minimizar sus costos, guiados por el objetivo de maximizar sus
beneficios.

Elementos del Mercado y su Interaccion dentro de un
Sistema de Economia de Mercado

Economia de Planificacion Centralizada

A diferencia de la economia de mercado, este sistema consiste en una
planificacion central a cargo del Estado, que se basa en la decision de qué se
producird, como se hard y para quién.

Algunos supuestos que determinan la fundamentaciéon de dicho sistema son:

e Existe una planificacién central sobre las actividades productivas, su
destino y la distribuciéon de los ingresos.

e FEl Estado regula el proceso de produccion, de distribucion y de
acumulacién de acuerdo a los excedentes econdmicos, los cudles son
utilizados para la apropiacion colectiva o para el incremento del capital
social.

e La planificacién de la produccion se verd afectada por una escala de
prioridades impuesta por el Estado, quien tiene como objetivo impulsar el
desarrollo integral.

En realidad, es dificil que se den algunos sistemas econdmicos mencionados
en forma pura, por lo que surge una tercera forma de clasificarlo.

Economia Mixta

Esta economia es un sistema intermedio, donde el sector publico coopera
con el sector privado para decidir qué producir, cémo se hard y para quién. Su
mayor idedlogo fue J.M. Keynes quien defiende una intervencion del Estado
para incrementar la renta y el consumo, para reducir el desempleo, fomentar la
inversion, redistribuir la renta con politicas sociales.

Algunas de las caracteristicas de este tipo de economia son:
e Los medios de produccion son propiedad en parte del sector publico y
en parte del sector privado.
e Las decisiones fundamentales surgen de conjeturas realizadas en
conjunto por diferentes agentes econdmicos: individuos, empresas
publicas y privadas, autoridades estatales, sindicatos y corporaciones.
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e Laintervencion del Estado se refleja en la asistencia al sector mas débil
de la sociedad, que consiste en brindar servicios de salud, educacion y
seguridad social.

Esquema comparativo de los diferentes Sistemas Econdmicos.

CARACTERISTICAS

ECONOMIA DE
MERCADO

ECONOMIA
PLANIFICADA

ECONOMIA MIXTA
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